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Forord fra formanden

Det gkologiske erhvervsteam gnsker med denne rapport at fremtids-
sikre det gkologiske erhverv. Det har vi gjort ved at komme med vores
forslag til, hvordan vi styrker en markedsdrevet gkologisk sektor, og
hvordan vi skaber rum til at udvikle den danske gkologiske produktion
og gore det lettere at drive gkologisk forretning i Danmark.

Som det fremgar af teamets vision for dette arbejde, mener vi, at det er vigtigt, at vi som samlet
erhverv - sammen med de offentlige myndigheder - arbejder pa at fastholde den fgrende position ~ Henrik Bilmann,
. . ) ) formand for Det gkologiske
Danmark har haft i snart mange ar, nar det kommer til det gkologiske forbrug af fadevarer. Det er erhvervsteam
vigtigt for gkologien i Danmark i sig selv, men ogsa af saerdeles stor betydning for eksporten af
gkologiske produkter. Vores steerke hjemmebane giver os opmaerksomhed og trovaerdighed pa
eksportmarkederne. Det er i denne sammenhaeng vigtigt, at vi ikke hviler pa laurbaerrene, men at
vi fortszetter med at udvikle primaarsektoren, produkterne og salgskanalerne. Evner vi ikke at fort-
saette den udvikling, som har vaeret drevet i mere end 25 ar, er der andre lande, som star pa spring
for at overtage den fgrerposition, som vi i dag betragter som vores. Samtidig er det vigtigt, at der
er en vis balance i udviklingen af den gkologiske sektor, sdledes at alle led i keeden kan folge med.
En balanceret gkologisk vaekst er til gavn for hele sektoren.

Visionen skal nds gennem forskellige tiltag, der skal styrke sektorens markedsparathed, og ved at
styrke gkologiens differentiering pa parametre som klima, natur og cirkulzer biogkonomi. Parame-
tre, der alle har sit udgangspunkt i gkologiens fire grundprincipper om gget sundhed, baeredygtige
gkosystemer, lige adgang til samfundsgoder som miljg og natur samt forsigtighed og hensyns-
tagen til kommende generationer'. Vi anbefaler ogsa en mere enkel og fleksibel regulering, der
tager udgangspunkt i gkologiens rammer og krav, og som giver sektoren mulighed for at reagere
pa forbrugernes skiftende behov. Endelig gnsker vi med vores anbefalinger at skabe vaekst og

nye veje for landbruget.

Hvis dansk gkologi fortsat skal bevare sin fgrerposition er det nadvendigt, at der foretages investe-
ringer i ny viden og innovation. Derfor anbefaler Det gkologiske erhvervsteam, hvis der findes yder-
ligere midler til gkologi, at staten prioriterer en styrket gkologisk indsats for innovation og markeds-
udvikling frem for en forhgjelse af den direkte stgtte til den enkelte gkologiske landmand. Konkret
foreslar erhvervsteamet en styrket gkologisk forskningsindsats og understgttelse af radgivning,

der skal styrke produktudviklingen i mindre fgdevarevirksomheder og det gkologiske sortiment.
Endelig foreslar teamet en udvidelse af omlaegningstjekket for landmeend i regi af Fonden for
@kologisk Landbrug (F@L) til ogsa at omfatte fadevarevirksomheder og private spisesteder.

En af styrkerne ved den gkologiske sektor i Danmark er, at aktgrerne er gode til at samarbejde
pa tvaers af veerdikaaden. Det skaber vaerdi for forbrugerne, fordi det ger det lettere at give slut-
produktet en god historie, og fordi varerne er produceret med respekt for vaerditilvaeksten i alle
led i fadevarekaeden. Derfor har det ogsa veeret en styrke, at erhvervsteamet har veeret bredt
sammensat af repraesentanter fra alle grene af erhvervet. Jeg haber, at erhvervsteamets
anbefalinger vil bidrage til at styrke denne tvaerfaglighed i videreudviklingen af gkologien.

' IFOAM, Verdensorganisationen for gkologisk jordbrug, har defineret gkologien ud fra fire etiske principper, der giver en
vision for at forbedre alt jordbrug i en global sammenhaeng. https://www.ifoam.bio/sites/default/files/poa_danish_web.pdf
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Afslutningsvist vil jeg gerne sige en stor tak til hele teamet for det store engagement pa team-
mgderne og ikke mindst i de mellemliggende faser. Det har sikret, at vi i min optik er kommet
godt rundt om de forskellige aspekter af gkologien. Derudover seerlig tak til det sekretariat, teamet
har haft stillet til radighed. Der er blevet grebet mange bolde og handteret mange spargsmal fra
teamets side - alt sammen meget professionelt, og alle i sekretariatet har en meget stor aktie i

det faerdige resultat.

Jeg hdber, at anbefalingerne vil danne grundlag for en konstruktiv proces, hvor gkologierhvervet
og Milig- og Fgdevareministeriet i feellesskab skal arbejde for at styrke den gkologiske sektor i
Danmark.
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Det gkologiske
erhvervsteam

Det gkologiske erhvervsteam er nedsat pa baggrund af aftale om
Fadevare- og landbrugspakken af 22. december 2015 og indgar desuden
som en del af regeringsgrundlaget "For et friere, rigere og mere trygt
Danmark" fra november 2016. Teamets hovedopgave er at udarbejde
konkrete visioner og anbefalinger til initiativer, der kan styrke en
konkurrencedygtig og markedsdrevet gkologisk sektor inden for
rammerne af de gkologiske principper.

| kommissoriet af 12. maj 2016 star der desuden angivet, at Det gkologiske erhvervsteam skal give
anbefalinger til, hvordan det samlede gkologierhverv og det offentlige i feellesskab kan vaere med

til at udvikle gkologien, sa det sikres, at primaersektoren far de bedste betingelser for, at gkologien

kan leve op til den store efterspargsel, og at gkologierhvervet udnytter det staerke danske gkologi-
brand til at skabe @get vaekst og beskzeftigelse.

Ud fra en vision om, at Danmark skal have en konkurrencedygtig og markedsdrevet gkologisektor
i verdensklasse, der kan bidrage til at udvikle den samlede gkologiske sektor og skabe gget vaekst
og beskaeftigelse i hele Danmark, skal erhvervsteamet arbejde med falgende tre fokusomrader:

1. Udvikling af primaersektoren, herunder gget ravaregrundlag, finansiering samt nye
samarbejds- og ejerformer.

2. @kologisk salg og markedsudvikling, herunder national afsaetning, eksport og nye
markeder.

3. Videreudvikling af gkologien og kompetenceudvikling, herunder fremtidens
forbrugerkrav, gkologi som erhvervsstrategi, forskning og uddannelse.

Ovenstaende tre fokusomrader danner saledes rammen for arbejdet i Det gkologiske erhvervsteam.
Udgangspunktet for arbejdet er desuden, at anbefalingerne bade skal veere rettet mod erhvervet
og komme med forslag til ny politikudvikling, og at de som udgangspunkt ikke ma kraeve ny offent-
lig finansiering.

Der har i perioden juni 2016 til marts 2017 veeret afholdt seks mader for hele teamet. Derudover
har medlemmerne af erhvervsteamet veeret opdelt i tre undergrupper, der i overvejende grad har
veeret overlappende med de tre fokusomrader, der er skitseret i kommissoriet. Undergrupperne
har holdt en raekke mgder, hvor de med assistance fra sekretariatet har udarbejdet forslag til kon-
krete anbefalinger inden for hvert sit fokusomrade, som efterfglgende har veeret draftet i

hele teamet.
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Erhvervsteamets medlemmer
Erhvervsteamet bestar af ressourcepersoner med saerlig ekspertise inden for gkologisektoren og
er sammensat af virksomheds- og organisationsrepraesentanter fra alle dele af gkologisektoren.

Udover Henrik Biilmann, direktgr for Friland A/S, der er formand for teamet, bestar Det gkologiske
erhvervsteam af fglgende 15 medlemmer:

« Bent Graakjaer, ejer af Westergaards Hotel og formand for Regional Madkultur Vestjylland
« Brian Tholstrup Nybo, administrerende direktar i Aurion A/S

« Claus Juel Jensen, tidligere administrerende direkter i Netto

« Jorgen Nicolai Nielsen, CEO i Northern Greens

« Jytte Tandrup, underdirektgr i De Samvirkende Kgbmaend

« Kirsten Lund Jensen, gkologichef i Landbrug & Fgdevarer

- Laurent Ponty, kategoridirektar i Arla Danmark

«  Merete Holst, administrerende direktar i Meyers Contract Catering
» Poul Erik Jergensen, landbrugsdirektar i Nykredit

« Paul Holmbeck, direktar i @kologisk Landsforening

+ Poul Pedersen, direktar i Thise A/S

« Simon Clemens, kok og brgdmand i Brad & Co

« Svend Brodersen, ejer af Gram Slot

« Thomas Roland, CSR-chef i COOP

« Vivi Kjersgaard, produktchef i Hgrkram Foodservice A/S
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Danmark som fgrende
gkologination

Danmark har en lang tradition for gkologi, og danske forbrugere er verdens-
mestre i gkologisk forbrug. Men det er ikke kun i Danmark, at forbrugerne
har taget gkologien til sig. @kologi eftersparges ogsa i stigende grad i
resten af verden. Her er Danmark saerlig kendt for sin gkologiske farer-
position, effektive gkologipolitik, branchesamarbejde om markedsudvikling,
et staerkt samarbejde mellem erhvervet og myndighederne, en statslig
ogkologikontrol og en hgj grad af forbrugertillid til det rade @-maerke.

Alle disse elementer er med til at give Danmark et steerkt gkologisk brand,
og det er et godt afsaet for den danske gkologieksport.

Dansk gkologis succes skyldes blandt andet, at sektoren Igbende har udviklet sig og leveret pa
forbrugernes forventninger til samfundsgoder som milig og dyrevelfeerd. Som konsekvens heraf
har gkologien udviklet sig til at handle om mere og andet end mad og jordbrug. Det handler ogsa
om at fortaelle forbrugerne den "gode historie’, samtidig med at det giver muligheder for at udvikle
nye veje for landbruget. @kologien har derfor et godt udgangspunkt for at taenke klima, cirkulaer
biogkonomi, alternative finansieringsformer og naturpleje ind som vaerktgjer til at videreudvikle
gkologien. Endelig har driftsformen nogle egenskaber, der kan bidrage til at binde producenterne
og forbrugerne taettere sammen for derigennem at skabe @gget vaskst og beskaeftigelse i landdi-
strikterne.

At prisen for gkologiske fadevarer ligger pa et niveau, hvor mange har rad til at vaere med, er ogsa
en af drsagerne til gkologiens succes. @kologerne er blevet bedre til at tjene penge og optimere
deres produktion, men landbrugssektoren, herunder ogsa det gkologiske landbrug, har fortsat for
lav indtjening i forhold til andre brancher. | 2016 var der en "omlaegningsbglge’, hvor der samlet
blev ansggt om at omlzegge ca. 40000 ha til gkologisk jordbrug. Til sammenligning kan det
naevnes, at det gkologiske areal var 216.794 ha pr. 31. maj 2016. Det vil formentlig skabe @get
konkurrence i sektoren, og den ravaremangel, der har veeret de sidste par ar, vil blive mindre.
Samtidig vil andelen af importerede gkologiske varer, der i 2015 var 21 procent stgrre end den
danske eksport af gkologiske varer, formentlig ogsa falde. Det er positivt, men det forudsaetter
0gsa, at sektoren generelt set bliver bedre til at investere i og optimere produktionen. @kologi
skal ogsa veere en "god forretning" i fremtiden.

Den danske position som farende gkologination er et steerkt udgangspunkt for at gge salget af
dansk gkologi. Bade i Danmark og pa eksportmarkederne. Men konkurrencen er hard. Bade |
forhold til dagsordener som klima og dyrevelfeerd og pa eksportmarkederne. Der er derfor behov
for at udvikle gkologien pa udvalgte omrader med seerlig betydning for gkologiens trovaerdighed,
sa sektoren kan bevare sin markedsposition. Derfor laegges der op til, at det gkologiske landbrug
skal levere et stgrre bidrag til klima og natur, fordi vi tror pa, at det kan styrke sektorens konkurrence-
0g indtjeningsevne pa den lange bane. Eksporten er ogsa vigtig for at styrke sektorens robusthed.
En steerk eksport er et vigtigt redskab til at undga store udsving i produktion og afsaetning, fordi
markedet bliver starre. En styrket eksportindsats er derfor en meget vigtig brik i forhold til at styrke
en markedsdrevet gkologisektor.
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Erhvervsteamets vision
Pa baggrund af ovenstaende er erhvervsteamets vision fglgende:

Det er erhvervsteamets vision, at Danmarks position som en af de farende gkologinationer i verden skal fastholdes
og udbygges. Erhvervsteamets ambition er falgende:

« Danmark bevarer sin position som "verdensmester i gkologi” via verdens stgrste gkologiske markedsandel af
fadevarer i detailleddet og foodservicesektoren. En andel, der fordobles frem til 2025.

« Danmarks eksport af gkologiske varer overstiger markant importen af gkologiske varer.

« Danmarks gkologiske produktion udvikles Igbende til gavn for klima, miljg, biodiversitet, dyrevelfaerd og
forbrugertillid til gkologi.

Erhvervsteamets anbefalinger

Det gkologiske erhvervsteam har udarbejdet 25 anbefalinger, der tilsammen skal bidrage til at styrke en markeds-
drevet udvikling af den gkologiske sektor i Danmark. Anbefalingerne retter sig mod den gkologiske fgdevareproduktion,
men nogle af anbefalingerne og de beskrevne udfordringer vil ogsa vaere gaeldende for den konventionelle fadevare-
produktion.

Anbefalingerne fordeler sig inden for fglgende seks fokusomrader:
1. @get salg og markedsudvikling
. Pa forkant med udviklingen

. @kologien som eksperimentarium for udvikling af den cirkulaere biogkonomi

2

3

4. Mere enkle regler og tilskud

5. Dygtige gkologer, der tjener penge og samarbejder pa nye mader
6

. @kologi som fundament for vaekst og udvikling i Danmark
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1. Oget salg og markedsudyvikling

Danskerne kgber mere gkologi end nogensinde far. | 2015 blev der omsat for 7 mia. kr. gkologiske
fadevarer i detailhandelen - 84 procent af det samlede salg. Det er verdens hgjeste andel foran
Schweiz og Luxembourg med henholdsvis 7.7 og 75 procent?. @kologien er ogsa pa fremmarch

i de danske professionelle kagkkener. | 2015 omsatte foodservicesektoren for 1,7 mia. kr. gkologiske
fadevarer - 76 pct. af det samlede salg - og den gkologiske omsaetning i sektoren er steget med
imponerende 80 procent fra 918 mio. kr. siden 2013.

Det gar ogsa godt pa eksportmarkederne. | 2015 blev der eksporteret gkologiske varer for ca.
2 mia. kr. En stigning pa 15 procent i forhold til 2014. Det er fortsat en beskeden andel af den
samlede eksport, hvor den gkologiske eksport udgjorde 1,7 procent i 2015. Det er dog tiende ar
i treek, at den danske gkologieksport saetter rekord, og den stigende efterspargsel efter gkologi
ser ud til at vaere en global trend.

Fundamentet for den positive markedsudvikling kan i hgj grad tilskrives en staerk forbrugertillid til
@-meerket, den statslige gkologikontrol, innovative gkologer, et teet samarbejde mellem gkologi-
erhvervet og myndighederne omkring udvikling af gkologisektoren, samt at gkologi er blevet et
konkurrenceparameter for dagligvarehandlen. | 2016 fik Fgdevarestyrelsen gennemfgrt en under-
spgelse, der viste, at alle forbrugerne kendte @-meerket. En brandvaerdi, sorn mange marketings-
folk ville vaere misundelige over.

Det er erhvervsteamets vurdering, at der allerede i dag ggres mange af de rigtige ting for at
understgtte det gkologiske salg, men at der er behov for at opjustere indsatsen pa enkelte
omrader, hvis den danske farerposition indenfor gkologi skal udbygges og styrkes. Samtidig er
det teamets vurdering, at @-maerket har veeret et centralt redskab til at synliggare og skabe tillid
omkring gkologien. Det er vigtigt, at gkologierhvervet og myndighederne, som ejer af @-maerket,
vaerner om dette enestaende brand.

2 FiBL og IFOAM-"The world of organic agriculture statistics and emerging trends 2017".
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# Anbefaling1
Den danske guldmedalje skal forsvares

Danmark er i dag verdensmester i gkologisk forbrug i detailhandlen. Forbrugernes stigende begejstring
for gkologiske varer er i hgj grad drevet af, at gkologi er blevet et konkurrenceparameter for daglig-
varehandlen og af de gkologiske producenters evne til at udvikle nye og anderledes produkter.

Et unikt element i den danske markedsindsats er, at gkologierhvervet samarbejder direkte med
detailhandelen om nye initiativer, strategier og koncepter, der skaber veekst for gkologien. @kologi-
erhvervet arbejder saledes aktivt for at @ge det gkologiske salg gennem kampagner og indsatser
malrettet detailhandlen. @kologisk Landsforening har i december 2016 faet tilsagn fra EU's salgs-
fremmeordning pa 20 mio. kr, der skal anvendes til informations- og brandingindsatser for gkologi
i 2017-2019. @kologierhvervet bidrager med yderligere 5 mio. kr. i medfinansiering, sa der samlet
er 25 mio. kr. Det er en ambitigs indsats, der skal fa forbrugerne til at lazegge endnu flere gkologiske
varer i indkgbskurven.

Myndighederne bidrager ogsa indirekte til at @ge det gkologiske salg via vejledning om regelgrund-
laget og Fonden for @kologisk Landbrug (F@L). Staten har afsat 40 mio. kr. arligt i FZL 3, der blandt
andet gar til projekter, der kan videreudvikle gkologien og abne det gkologiske landbrug op for det
omgivne samfund. Blandt de projekter, som F@L har stattet kan naevnes den arlige "@kodag" og
"Sofari", hvor forbrugerne inviteres til at besgge gkologiske garde.

Det er erhvervsteamets vurdering, at der er behov for en styrket faelles informations- og kampagne-
indsats rettet mod forbrugerne og detailleddet, hvis Danmarks internationale fagrerposition skal
bevares.

Initiativer

« Der bgr gennemfares en styrket informations- og kampagneindsats for gkologi malrettet forbrugerne i
detailleddet. Det kan for eksempel ske via den informations- og brandingindsats, som @kologisk Landsforening
skal gennemfgre pa baggrund af tilskud fra EU og gkologierhvervet.

» Der bar prioriteres midler til at fortssette og udbygge aktiviteter og events, hvor det gkologiske landbrug inviterer
forbrugerne inden for og binder producenterne og forbrugerne taettere sammen. Det kan for eksempel ske via
viderefgrelse af de eksisterende indsatser i FOL.

» Den gkologiske branche bgr fortseette sit naere samspil med detailhandlen om nye initiativer, koncepter og
strategier, som styrker det gkologiske sortiment, forbrugeroplysninger og salg. Det kan for eksempel ske ved,
at gkologierhvervet laver sezerlige gkologiske forlgb for nye indkgbere.

3 F@L-midler arligt i 2017 og 2018.
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# Anbefaling 2
Eksportindsatsen skal styrkes

Den danske gkologieksport udvikler sig rigtig staerkt. @kologieksporten, der i 2015 udgjorde ca.
2 mia. kr, er fortsat primeert rettet mod de nzere markeder i Europa, der stod for 84,7 procent af
eksporten i 2015. Heraf gik 58 procent af eksporten til Tyskland og Sverige, mens 12 procent af
eksporten gik til Kina.

Eksportindsatsen retter sig primaert mod naermarkeder i Europa og i mindre omfang mod markeds-
abninger i Asien. De konkrete aktiviteter vedrgrer faelles messedeltagelse, branding af dansk gko-
logi, produktudvikling, kaedebearbejdning, styrket markedskendskab og andre eksportforberedende
aktiviteter rettet mod bade sma og store virksomheder osv. Fa store virksomheder star for hoved-
parten af eksporten.

Det kraever kraefter at komme ind pa nye markeder og dbne nye afsaetningsveje pa kendte markeder
i vaekst. Det er derfor vaesentligt fortsat at prioritere midler til udvalgte spydspidsindsatser, hvor

fa virksomheder og/eller gkologierhvervets interesseorganisationer abner en ny afsaetningskanal
eller et nyt marked. For eksempel USA eller Mellemgsten, men ogsa naere markeder i vaekst som
Holland, Schweiz og Spanien. Eksempelvis har Landbrug & Fadevarer gennemfart et dialogforlgb
med kinesiske myndigheder og certificeringsorganer med henblik pa at styrke tilliden til det
danske kontrolsystem. En sadan indsats vil ogsa komme de andre virksomheder til gavn, fordi

der derved kan etableres en markedsadgang for danske virksomheder.

Malrettede indsatser mod nggleaktgrer i fadevareindustrien pa attraktive eksportmarkeder har
vist sig som et effektivt instrument. Den danske position som verdensmester i gkologisk afsaetning
er et godt fundament for at skabe nye relationer til udenlandske detailkeeder. Tilgangen er effektiv
og tidsbesparende for bade virksomhederne og detailaktgrerne.

Myndighederne understatter eksportpotentialet gennem vejledning om regelgrundlaget i tredje-
lande, etablering af diplomatiske forbindelser med myndighederne, samarbejdsaftaler samt bistand
med eksportfremstad, hvor det officielle Danmark, herunder kongehuset, udenrigsministeren og
miljg- og fedevareministeren, deltager. Erhvervsteamet anerkender myndighedernes indsats som
et afggrende fundament for en gget eksport.

Det er erhvervsteamets vurdering, at hovedvaegten i eksportindsatsen fortsat skal vaere pa de

naere markeder i vaekst, men at der bgr prioriteres midler til udvalgte spydspidsindsatser pa
flernmarkederne.
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Initiativer

« Erhvervet bgr foresta en offensiv branding af dansk gkologi, hvor kendte danske styrker - som et hgjt gkologisk
forbrug i detailhandelen og foodservicesektoren samt branchesamarbejde om markedsudvikling - udnyttes til
at abne dgre til ngglekaeder og foodserviceaktgrer pa eksportmarkeder.

» Dansk gkologieksport bgr fortsat understattes via Fonden for @kologisk Landbrug. Eksempelvis ved feelles danske
stande pa internationale messer, international kaedebearbejdning og eksportforberedende aktiviteter.

« Der bar fortsat prioriteres midler til strategiske spydspidsindsatser for at abne nye eksportmarkeder og nye
afsaetningskanaler pa naermarkeder i vaekst. Det kan for eksempel vaere malrettede indsatser for at abne udvalgte
markeder for danske virksomheder eller fremstad over for nagleaktgrer pa attraktive markeder.

- Ministeren bgr fortsat medvirke i udvalgte eksportfremstad, og myndighederne bgr fortsat understatte eksport-
indsatsen med indsatser, der kan forbedre adgangen til udvalgte markeder.
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# Anbefaling 3
Det gkologiske vaekstpotentiale
hos de private spisesteder skal indfries

De professionelle kgkkener efterspgrger gkologiske fgdevarer som aldrig for. | perioden 2012-
2015 er omsaetningen i foodservicesektoren fordoblet. Den imponerende vaekst skyldes i hgj
grad introduktionen af det gkologiske spisemaerke* i 2009 og en malrettet uddannelsesindsats
fra gkologierhvervet og myndighederne for at lgfte kompetencerne i offentlige kakkener.
Erfaringerne viser, at spisemaerket fastholder spisesteder i et gkologisk forbrug og gger efter-
spargslen efter mere gkologi. Derudover har myndighederne siden 2013 indsamlet statistik for
omsaetningen i gkologisk foodservice, hvilket har skabt et grundlag for at male vaskst og ud-
vikling i salgskanalen. Et vaerktgj, der har bidraget til at professionalisere branchen, og derfor
bar veere af permanent karakter.

Indsatsen har indtil videre veere rettet mod de offentlige kakkener, men er udvidet til at omfatte
private professionelle kakkener. Og her er et stort potentiale. Horeca-segmentet - hoteller,
restauranter og caféer - star for over 50 procent af omsaetningen i foodservice, men aftager

kun 23 procent af det gkologiske salg (382 mio. kr.). | Horeca-segmentet er der pr. marts 2017
registreret 138 gkologiske spisemaerker svarende til 7 procent af samtlige registrerede gkologiske
spisemaerker.

90-100% okologi 60-90% okologi 30-60% okologi

@kologi spiller i stigende grad en rolle for mange fgrende restauranter. Som konsekvens heraf
er der kommet stigende krav til grossisterne om at levere pa gkologiske kvalitetsparametre.
Samtidig kan grossisterne fungere som bindeled mellem de gkologiske landmaend og de pro-
fessionelle spisesteder.

Erfaringerne fra det gkologiske landbrug viser, at de gratis omlaegningstjek, som Fonden for
@kologisk Landbrug finansierer, er en god drivkraft for at fa landmaendene til at "kaste sig ud i"

en omlzegning. Samtidig viser erfaringerne fra de offentlige kagkkener, at det at drive et gkonomisk
baeredygtigt kakken baseret pa gkologiske ravarer forudszetter et vist kompetenceniveau, fordi
maden i hgjere grad skal planlaegges ud fra arstidernes muligheder, mindre madspild og mere
madhandvaerk. Konkret radgivning om fgdevarerne, og hvordan reglerne handteres i praksis,

kan veere et godt fundament for en certificering til spisemaerket. Saerligt for de mindre spise-
steder, hvor de nye regler kan udggre en barriere.

4 Det gkologiske spisemaerke er inddelt i tre niveauer - bronze 30-60 pct, sglv 60-90 pct. og guld 90-100 pct.
Mere end 1900 spisesteder er i marts 2017 certificeret af Fodevarestyrelsen til at bruge spisemaerket.
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Det er erhvervsteamets vurdering, at der fortsat er behov for en offensiv indsats for at promovere
spisemaerket bredt i foodservicesektoren, men at indsatsen skal styrkes over for Horeca-segmen-
tet, hvor der er et stort uforlgst vaekstpotentiale. Brandingvaerdien af spisemaerket skal udbygges,
sa meerket er attraktivt for Horeca-segmentets markedsfering. Her er det afgagrende, at myndig-
hederne bakker aktivt op om indsatsen, sa der skabes gget tillid omkring maerket, og at ejerskabet
til spisemaerket er tydeligt.

Initiativer

« Der bgr prioriteres midler til et omlaegningstjek for private professionelle spisesteder. Indsatsen kan ogsa omfatte
en mentorordning med netvaerkssamarbejde mellem lokale virksomheder/spisesteder, der er nye i gkologien.
Det kan eksempelvis ske via F@L.

« Der bgr prioriteres midler til en malrettet indsats for at udbrede det gkologiske spisemaerke hos de professionelle
private spisesteder, herunder kampagner, der gger forbrugernes tillid og kendskab til spisemaerket, samt indsatser
rettet mod grossister i foodservicebranchen. Det kan eksempelvis ske via viderefgrelse af eksisterende indsatser

i FOL.

- Myndighederne bgr bakke aktivt op omkring indsatsen for at udbrede det gkologiske spisemaerke hos de
professionelle private spisesteder for derigennem at gge tilliden omkring maerket og gare ejerskabet til spise-
meerket tydeligt.

B i
o 7
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# Anbefaling 4
Produktudviklingen og det
gkologiske vaekstlag skal styrkes

@kologierhvervet er karakteriseret ved mange sma virksomheder. Det er en styrke, fordi disse
virksomheder kan skabe dynamik og samtidig inspirere de store virksomheder til Igbende at
udvikle sig. De mindre virksomheder kan ofte hurtigere omstille sig til nye trends og derved indfri
forbrugernes skiftende krav og gnsker. De har ogsa bedre muligheder for at brande gkologien i
forhold til de gkologiske principper. Mange af disse virksomheder har imidlertid en stgrrelse, hvor
de ofte ikke kan rumme alle de markedskompetencer, der skal til for at indfri deres potentiale

- hverken nationalt eller pa eksportmarkederne.

Det gkologiske vaekstlag kan understgttes pa forskellig vis. Potentialet kan understgttes via konkret
radgivning om, hvordan den enkelte virksomhed kan udvikle sin produktion, om marketing og om
seerlige markedsforhold i forhold til virksomhedens produkter. Produktudviklingen kan eksempelvis
styrkes ved i endnu hgjere grad at arbejde i hele vaerdikseden og tage udgangspunkt i nye ravare
kvaliteter. For eksempel ved genopdagelse af gamle sorter, arter, racer og udvikling af fgdevare-
handveerk i forarbejdning. En anden made at udvikle den gkologiske produktudvikling pa er at
udvikle flere nye convenience-produkter/faerdigretter, der matcher et hurtigt voksende marked,
hvor forbrugerne i stigende grad eftersparger lette Igsninger med gode ravarer. Derudover skaber
innovative fadevareemballager, der er let nedbrydelige og @ger fadevarens holdbarhed, ogsa basis
for en merveerdi, samtidig med at det stemmer overens med gkologiens principper. Endelig kan
flere gkologiske producenter ga sammen om at udvikle et starre, sammenhzengende brand, hvor
de administrative opgaver deles mellem flere producenter. De kan koble sig pa en stgrre salgs-
platform, der markedsfgrer de mindre producenter.

En malrettet indsats for at understgtte de mindre virksomheders evne til at opbygge samarbejder
pa tveers af veerdikeeden og udvikle nicheprodukter, som forbrugerne vil betale en merpris for, kan
styrke veekstlaget. For eksempel har den gkologiske fgdevareradgivning medvirket til at udvikle
potentialet i en raekke mindre fadevarevirksomheder gennem radgivning om produktudvikling,
afsaetning og gastronomisk inspiration. Potentialet kan ogsa lgftes pa brancheniveau via arrange-
menter og initiativer fra brancheorganisationerne. Endelig kan det understgttes via mentorordninger,
hvor erfarne fgdevareproducenter videregiver deres erfaringer.

En anden udfordring er, at usikkerhed om gkologireglerne i sig selv kan vaere en barriere for at

fa flere nye gkologiske virksomheder og produkter. Szerligt for de mindre virksomheder. En Iasning
kunne veere at etablere et omlaegningstjek til fadevarevirksomheder, hvor virksomheder, der
overvejer opstart af gkologisk produktion, kan fa et konsulentbesgg - eventuelt mod en mindre
egenbetaling. Ordningen kan fungere pa samme made som omlasgningstjek malrettet land-
meend, der overvejer at laagge om til gkologisk produktion.
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Det er erhvervsteamets vurdering, at det er afggrende for gkologiens udvikling, at der er et
velfungerende vaekstlag, der kan bidrage til en kontinuerlig fornyelse og videreudvikling af det
gkologiske produktsortiment.

Initiativer

» Der bgr prioriteres midler til etablering af et omlaegningstjek for fgdevarevirksomheder, der overvejer opstart af
gkologisk produktion. Det kan eksempelvis ske via F@L.

+ Der bgr prioriteres midler til at understgtte radgivning, der hjaelper mindre fadevareproducenter med deres
gkologiske produktudvikling igennem malrettede forlgb med ressourcepersoner med kendskab til forbrugernes
preeferencer, produktudvikling og markedsforhold. Det kan eksempelvis ske via F@L.

- @kologierhvervet bgr etablere mentorordninger, hvor erfarne producenter samt forretnings- og marketingsfolk
kan videregive deres erfaringer og rad til gkologiske virksomheder, der gnsker at ekspandere.
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2. Paforkant med udviklingen

Forbrugerne har hgje forventninger til gkologien. Og det kan gkologierhvervet veere stolt af,

men det forpligter ogsa. @kologien skal derfor fortsat udvikle sig, sa den ogsa fremadrettet kan
vaere "one stop shop” for de forbrugere, som stiller krav om en fgdevareproduktion, der forholder
sig til starre samfundsudfordringer som for eksempel klima, natur og dyrevelfaerd.

@kologien bliver i stigende grad udfordret af nye konkurrerende koncepter og maerkningsord-
ninger, der udfordrer gkologien ved at anprise enkeltparametre som dyrevelfzerd, opdraet uden
brug af antibiotika og klima. Det udfordrer gkologiens markedsposition, fordi det er det, der udgar
fundamentet i gkologiens brand, og det er det, de gkologiske forbrugere forventer og betaler en
merpris for.

Dansk gkologi kan udvikles pa forskellig vis. P4 bedriftsniveau, hvor den enkelte landmand laver
frivillige tiltag. Safremt det er muligt inden for EU-lovgivningen, kan der indfgres nationale obliga-
toriske krav for szerlige indsatser i den gkologiske arealtilskudsordning eller i gkologibekendt-
garelsen. Man kan lgfte sektoren via forskning i for eksempel klimapavirkning fra det gkologiske
produktionssystem samt helhedsbetragtninger pa veerdikaedeniveau. Endelig kan der arbejdes
pa at indfgre skaerpede krav og bedre muligheder for innovation i EU's @kologibestemmelser.

Det er erhvervsteamets vurdering, at der er behov for at udvikle gkologien pa saerlige omrader
med betydning for gkologiens trovaerdighed over for forbrugerne, sa sektoren kan bevare sin
markedsposition.

# Anbefaling5
@kologien skal bidrage til at reducere
klimabelastningen

En af gkologiens grundprincipper er, at gkologisk jordbrug skal drives under hensynstagen til det

omgivne samfund og fremtidige generationer. Derfor er det ogsa helt naturligt, at gkologien ogsa

skal bidrage til at imgdega de klimaudfordringer, som verden star over for, men det skal ske under
hensynstagen til sektorens konkurrenceevne.

Der er ikke noget entydigt svar pa, om den gkologiske produktion belaster klimaet mere eller mindre
end den konventionelle produktion. Klimaeffekter kan nemlig opgares pa flere mader. Maler man
klimaaftrykket fra den gkologiske produktion per ha, er den generelt lavere end aftrykket fra den
konventionelle produktion. Men, hvis man opgar klimaaftrykket per produceret enhed, har flere
gkologiske produktionsgrene en tendens til et starre klimaaftryk end den tilvarende konventionelle
produktion®.

> ICROFS 2015, @kologiens bidrag til samfundsgoder, Vidensyntese 2015.
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Uanset malemetoden, sa forventer forbrugerne en fgdevareproduktion, der leverer Igsninger pa kli-
mabelastningen. @kologien har allerede i dag nogle svar, der reducerer sektorens klimabelastning.
Det gode gkologiske saedskifte - skiftende afgrader pa markerne fra ar til ar - og efterafgrader efter
klgvergraes er begge effektive virkemidler til at lagre kulstof i jorden.

Det er erhvervsteamets vurdering, at det er vigtigt for gkologiens troveerdighed, at sektoren kan
levere svar pa klimaudfordringen - og dokumentere disse tiltag. Der er derfor behov for at styrke
klimaprofilen i den gkologiske primaerproduktion. Det forventer forbrugerne.

Initiativer
+ Der bgr indfares krav i gkologireglerne om gkologiske bedrifters kulstofbinding i jorden®.

« Danmark bar arbejde for, at relevante EU-bestermmelser kommer til at indeholde klimaforpligtelser, sa gkologiens
bidrag til at Izse klimaudfordringen lgftes i hele EU.

« Der bgr forskes i, hvordan gkologiens klimaperformance kan forbedres. Det kan blandt andet ske ved at forske i
at gge de gkologiske udbytter, gget kulstofflagring og reduktion af udledning af klimagasser.

# Anbefaling 6
@kologien skal sikre mere natur

Sammenlignet med konventionelt jordbrug har gkologisk jordbrug en gavnlig effekt pa natur og
biodiversitet. @kologisk jordbrug har i gennemsnit 30 procent flere vilde plante- og dyrearter i de
marknaeere biotoper ”. De veesentligste arsager til dette er lavere brug af pesticider og en anden
afgredefordeling pa de gkologiske brug. Desuden giver kravet om, at husdyrene kommer pa graes
en gavnlig effekt pa biodiversiteten. Hverken gkologisk eller konventionelt jordbrug er ensartede
stgrrelser, og bag gennemesnittet pa 30 procent gemmer sig stor variation.

En mulighed i forhold til at lgfte naturindholdet pa de gkologiske bedrifter yderligere er at indarbejde
krav i gkologibestemmelserne om, at bedrifter skal have mindst ét naturtiltag per 5 ha, for eksempel
laehegn, markskel, randzoner, naturstriber, temporeere eller permanente vade omrader mv.
Derudover bgr det overvejes, om gkologiens reducerede kveelstofforbrug giver mulighed for at
regulere det gkologiske landbrug smartere, sa det bliver mere attraktivt for landmanden at lave
ekstra frivillige naturtiltag. Det kan for eksempel ggres mere attraktivt at udlaegge naturstriber i
marker, hvor der for eksempel kan gro blomstrende urter, der kan tiltreekke bier og sommerfugle.

Det er erhvervsteamets vurdering, at det pa den lange bane vil udfordre gkologiens troveerdighed,
hvis der ikke i hgjere grad kan pavises en positiv sammenhaeng mellem gkologi og natur. Der er
derfor behov for en styrket naturindsats - ogsa selvom det kan medfgre en ekstraomkostning for
nogle landmaend.

¢ Det skal afklares naermere, hvorvidt det er muligt at gennemfare bestemmelserne inden for de nuvaerende EU-gkologiregler.
7 ICROFS 2015, @kologiens bidrag til samfundsgoder, Vidensyntese 2015, side 49.
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Initiativer
« Der bgr indfgres krav i gkologireglerne om, at der skal etableres naturtiltag pa alle marker, der er stgrre end 5 ha®.

«  @kologer skal kunne udlzegge naturstriber pa landbrugsjord i overensstemmelse med grundbetalingsreglerne,
uden at de skal treekke dem ud af ga@dningsregnskabet, nar de samtidigt har forpligtet sig til max at udbringe
100 kg udnyttet N/ha.

# Anbefaling 7
Baeredygtighedsmalinger skal give
flere samfundsgoder

@kologien er baseret pa en grundtanke om en samlet fadevareproduktion, der leverer lgsninger pa
bredere samfundsudfordringer som miljg, sundhed og sociale udfordringer. Det er en af drsagerne
til, at gkologien har udviklet sig til et vaerdisaet, som stadig flere forbrugere er villig til at betale en
merpris for.

Det kan veere svaert at synliggagre det gkologiske landbrugs indsatser for at imgdekomme disse
idealer, men gkologierhvervet har udarbejdet vaerktgijer til det. Vaerktgjer, der er skraeddersyet til
den enkelte bedrift, og hvor landmanden kan fa en analyse af, hvordan bedriften blandt andet kan
styrke klimaindsatsen og den sociale profil. For eksempel er der opnaet spaendende resultater
gennem videreudvikling og udbredelse af den sakaldte RISE-model, som er et internationalt aner-
kendt veerktgj til maling af baeredygtighed. Frivillige baeredygtighedsmalinger og klimahandlings-
planer kan motivere erhvervet til at tage nye skridt for at efterleve gkologiens principper. Samtidig
kan sadanne malinger anvendes til kommercielt brug, fordi de enkelte bedrifter far et redskab til at
dokumentere frivillige tiltag. Endelig kan de anvendes som grundlag for strategisk ledelsesudvikling.

Det er erhvervsteamets vurdering, at det er vigtigt at arbejde videre med udbredelsen og udvik-
lingen af baeredygtighedsmalinger og andre motiverende redskaber, sa landmasndene tilskyndes
til at lave flere frivillige tiltag i forhold til samfundsgoder som klima og social ansvarlighed, sa de
kan profilere sig pa dette i forhold til forbrugerne.

Initiativer

« Flere gkologiske bedrifter bgr anvende baeredygtighedsmalinger. Det kan eksempelvis ske ved, at baeredygtig-
hedstjekkene, som Fonden for gkologisk landbrug finansierer, fortsaetter, og at gkologierhvervet arbejder for at
udbrede kendskabet hertil.

- @kologierhvervet bgr tage initiativ til at arbejde aktivt med indsatser, der sikrer baeredygtighed i alle led fra jord
til bord.

& Det skal afklares naermere, hvorvidt det er muligt at gennemfare bestemmelserne inden for de nuvaerende EU-gkologiregler.
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# Anbefaling 8
Den erhvervsrettede gkologiske
forskningsindsats skal styrkes

Der er behov for, at gkologien Igbende udvikler sig, hvis dansk gkologi fortsat skal bevare sin farer-
position og imgdekomme fremtidens forbrugerkrav og bevare en hgj trovaerdighed. Det kraever,
at der udvikles nye Igsninger og tilpasninger i produktionen, der kan rykke hele det gkologiske
landbrug mod en gget produktivitet og dermed en stgrre indtjening samt en reduceret miljz-

og klimabelastning.

Generel fgdevareforskning tager som regel udgangspunkt i den konventionelle produktion og her-
med i hjeelpestoffer og teknologier, som ikke er til radighed i den gkologiske produktion. | forhold
til videreudvikling af den gkologiske produktion er der sdledes behov for selvstaendige husdyr- og
planteavisprogrammer til gkologi. Der er behov for programmer, der tager hensyn til gkologiske
konkurrenceparametre, herunder ravarekvalitet og ernaeringsmeaessigt indhold, @get fokus pa dyrets
naturlige sundhed og adfeerd (robusthed) samt dyrenes evne til at leve i et system med andre
fritgdende dyr. Derudover er der behov for forskning i foreedling af planter og kornsorter, der via
saerlige egenskaber kan understgtte gget produktudvikling, samt sorter der fungerer godt i syste-
mer med lavere naeringsstofstilfgrelse, og er gode til at udkonkurrere ukrudt.

Internationalt Center for Forskning i @kologisk Jordbrug og Fedevaresystemer (ICROFS) har siden
grundlaeggelsen veeret et centralt omdrejningspunkt for initiering og koordinering af en dansk
forskningsindsats inden for gkologiske jordbrugs- og fadevaresystemer. ICROFS har ogsa gjort
forskningsindsatsen mere relevant for erhvervet, fordi udvaelgelseskriterierne er blevet mere
erhvervsrettede, og projekterne er blevet mere praksisnaere. Som konsekvens heraf er der ogsa
flere af de gkologiske virksomheder, der er direkte involveret i projekterne. ICROFS bidrager
desuden til at brande Danmark som en fagrende gkologination.

Det er erhvervsteamets vurdering, at en staerk og koordineret forskningsindsats er en af forudsaet-
ningerne for at videreudvikle gkologien. Det er essentielt, at det samarbejde og den viden, der er
opbygget mellem gkologierhvervet og forskningsverdenen i ICROFS, bevares, ved at ICROFS ogsa
fremadrettet far en central rolle i forhold til koordination, udarbejdelse af strategi og forsknings-
opslag samt udvaelgelse og kvalitetssikring af de gkologiforskningsprojekter, der igangsaettes.
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Initiativer

« Der bgr prioriteres en starre og flerarig gkologisk forskningsindsats under Grant Udviklingsog Demonstrations-
program. Konkret foreslar erhvervsteamet et nyt 3-arigt gkologisk forskningsprogram pa samme niveau, som
det historisk har veeret.

« Den gkologiske forskning ber fortsat udmentes i regi af ICROFS, sa forskningen koordineres og malrettes mod
gkologierhvervets udfordringer.

» Enfortsat gkologisk forskningsindsats bgr bidrage til:
Forbedrede udbytter og ravaregrundlag
En baeredygtig naeringsstof- og proteinforsyning
Reduktion af klimabelastningen
Planteforaedling samt avl og management malrettet dyresundhed/-velfaerd i gkologien
Veerdiskabelse og produktudvikling

@kologiens betydning for human sundhed

# Anbefaling 9
Danmark skal arbejde for en grgn
og visionaer gkologipolitik i EU

EU-gkologiforordningen og den faelles landbrugspolitik udger hovedbrikkerne i EU's gkologipolitik
og spiller en afgarende rolle for udviklingen af dansk gkologi.

Hovedparten af kravene til de danske gkologiske landmzaend og fgdevarevirksomheder - og kon-
trollen af dem - er fastsat i EU's gkologiforordning. Det skyldes, at EUs gkologibestemmelser er direkte
geeldende i Danmark, og det rade @-maerke star for det samme som EU-maerket. | en statslig maerk-
ningsordning ma der ikke stilles krav, der gar videre end EU-forordningens bestemmelser - medmindre
forordningen ikke regulerer det pagaeldende spargsmal. Samtidig saetter EU's feelles landbrugs-
politik mal og rammer for EU-finansierede tilskudsordninger, herunder det gkologiske arealtilskud.

Videreudvikling af dansk gkologi er saledes afhaengig af EU's gkologipolitik, og det er derfor afggrende,
at Danmark arbejder for at udvikle EU's gkologibestemmelser i overensstemmelse med de gkologiske
principper og en markedsmaessig tilgang. Det er en forudseetning for at kunne honorere forbruger-
nes stigende krav. For eksempel kan Danmark arbejde for at fa indfgjet skaerpede krav i gkologi-
forordningen pa omrader, der har szerlig betydning for forbrugertilliden. Danmark kan arbejde for
at fa opbakning til at fa optaget nye gadningskilder/produkter pa gkologiforordningens bilag 1, der
er en positivliste over ikke-gkologiske produkter, der kan anvendes i gkologien, med szerlig betyd-
ning for videreudvikling af dansk gkologi. Derudover kan man fra dansk side vaelge at prioritere
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samfundsmaessige goder i relation til for eksempel miljg i forbindelse med de kommende forhand-
linger om den faelles landbrugspolitik efter 2020. Endelig kan man fra dansk side arbejde for at
gere de EU-finansierede stgtteordninger mere fleksible, sa administrative barrierer ikke bliver en
barriere for gkologiens udvikling.

Det er erhvervsteamets vurdering, at Danmark Igbende bgr arbejde for bedre rammer for dansk
gkologi via EU's gkologipolitik, sa erhvervet far de bedste muligheder for at imgdekomme forbru-
gernes gnsker og krav og sikre fair og feelles konkurrencevilkar.

Initiativer

« Danmark bgr arbejde aktivt for at udvikle EU's gkologiregler pa omrader, der har saerlig betydning for forbruger-
tilliden til gkologi, for eksempel i form af krav til gkologiens bidrag til natur og klima.

- Danmark bgr arbejde for gget administrativ fleksibilitet i de EU-medfinansierede statteordninger, der kompen-
serer de gkologiske landmaend for de natur- og miliggoder, som de leverer via kravene i det gkologiske regelsaet,
saledes at ordningerne fortsat kan stgtte gkologiens udvikling.

« Danmark bgr arbejde for at den feelles landbrugspolitik fra 2020 belgnner landbruget for at levere offentlige
goder sasom dyrevelfaerd, naturbevarelse, biodiversitet, klimavenlige dyrkningsmetoder, forbedring af jord- og
vandkvalitet mv.
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3. @kologien som eksperimentarium
for udvikling af den cirkulaere
biogkonomi

Et af grundprincipperne i gkologisk jordbrug er, at gkologien skal bygge pa naturlige kredslgb og
begraense anvendelsen af ressourcer udefra mest muligt. | EU s gkologiforordning star der, at
naeringsstofforsyningen som udgangspunkt skal sikres gennem szedskifte, valg af afgreder, gen-
brug af organiske stoffer og ggdning fra gkologiske husdyr. Blandt andet derfor er det ikke tilladt
at anvende kunstgadning pa gkologiske bedrifter, og det er kun tilladt at tilfare en vis maengde
husdyrgadning fra ikke-gkologiske bedrifter °. Konventionel husdyrgadning er i mange tilfeelde en
billig og let tilgeengelig ressource sammenlignet med gvrige tilladte ikke-gkologiske ggdninger.
Der er dog "husdyrfattige" omrader i Danmark, hvor det generelt set er vanskeligt at fa tilstraekke-
ligt med husdyrgadning. Savel gkologisk og konventionelt. Samtidig er det erhvervsteamets
vurdering, at anvendelse af restprodukter og genanvendelse af organisk affald fra blandt andet
forbrugere og f@devareindustrien er mere i overensstemmelse med det gkologiske princip om at
basere gkologien pa baeredygtige kredslab, hvor de naeringsstoffer, der frafgres landbruget med
fodevarerne, fgres tilbage til markerne.

Manglende naeringsstoffer vil vaere en udfordring for gkologien lige sé laenge, der fragar flere
naeringsstoffer fra produktionen, end der kommer ind. Det geelder uanset, om der er tale om en
planteavisbedrift eller en husdyrbedrift. Problemet er dog starst for de gkologiske planteavlere
og seerligt i de omrader, hvor der er fa husdyr.

De gkologiske savel som de konventionelle husdyr findes fortrinsvis i den vestlige og den sydlige
del af Jylland, og det er forbundet med store omkostninger at transportere ggdning over store
afstande fra vest til gst. Det betyder, at adgangen til husdyrggdning er begreenset i de husdyr-
fattige omrader. Kveelstofforsyningen til de gkologiske marker kan til en vis grad handteres gen-
nem szaedskifter med en stor andel af kvaelstoffikserende afgrgder, som fikserer kvaelstof fra luften.
Fosforforsyningen er imidlertid en stgrre udfordring, fordi fosfor ikke er en fornybar ressource.

Der anvendes en del fosfor som input i den gkologiske husdyrproduktion i dag, der primeert
tilfares gennem importeret foder. Vedvarende negative fosforbalancer vil pa laengere sigt haemme
afgrgdevaeksten og dermed udbytterne.

Det er erhvervsteamets vurdering, at erhvervet og myndighederne i faellesskab bar arbejde for at
@ge recirkuleringen i den gkologiske produktion, sa det gkologiske landbrug far mulighed for en
neeringsstofforsyning i bedre balance, samtidig med at gkologien kan veaere lgftestang for

den cirkulzere biogkonomi og bidrage til et Danmark uden affald.

° | Danmark er det tilladt at bruge op til 50 kg udnyttet kvaelstof pr. hektar fra ikke-gkologiske g@dningskilder. Safremt der er
behov for yderligere gadning fra ikke-gkologiske gadningskilder, skal landmanden dokumentere behovet.
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# Anbefaling 10
@kologerne skal have bedre muligheder
for at anvende organisk affald samt
bi- og restprodukter

EU-gkologiforordningen giver i dag landmanden mulighed for at anvende visse ikke-gkologiske
naeringsstoffer, herunder ogsa organisk affald fra forbrugere og visse bi- og restprodukter fra
fedevareindustrien. Brugen heraf kan skabe et kredslgb mellem land og by, hvor de naeringsstoffer,
der frafares det gkologiske landbrug, bringes tilbage igen. Pa kort sigt er dette umiddelbart det
mest tilgaengelige alternativ som erstatning for konventionel husdyrggdning. Indsatsen kan
desuden ggre organisk affald samt bi- og restprodukter fra fgdevareproduktionen til en veerdi-

fuld ressource.

Organisk affald samt bi- og restprodukter kan komme bade fra private husholdninger, service-
sektoren og fgdevareforarbejdningen. Praksis har imidlertid vist, at der er en raekke barrierer for
at genanvende det i den gkologiske jordbrugsproduktion. Kommunerne er ansvarlige for at ind-
samle det private husholdningsaffald. Der er endnu kun et fatal af kommunerne, der giver deres
borgere mulighed for at kildesortere deres organiske husholdningsaffald. Den enkelte kommune
star selv for at udarbejde Igsninger og vejledninger i forhold til, hvordan affaldet skal sorteres og
handteres. Det skaber forskelle mellem de enkelte kommuner, og det ggr det vanskeligt at sikre,
at det organiske affald er tilgeengeligt for den gkologiske produktion.

Servicesektorens potentielle leverandgrer af naeringsstoffer til gkologisk jordbrug omfatter blandt
andet storkakkener, restauranter og detailleddet. Fgdevareindustriens potentielle leverandgrer
omfatter fadevarevirksomheder som slagterier, fiskemelsfabrikker og mejerier. En udfordring ved
at anvende organiske restprodukter fra fgdevareindustrien er, at EU-gkologiforordningen og den
nuvaerende danske forvaltning saetter nogle begraensninger. Der kan vasre behov for at se pa
mulighederne for en justering af den danske forvaltning af EU-reglerne, sa gkologer i hgjere grad
far mulighed for at anvende de organiske restprodukter fra fadevareindustrien, som er anfert i
kategori A-D pa bilag 1i affald-til-jord-bekendtgarelsen . Samtidigt bar det fremga tydeligt i gkolo-
giforordningen om disse produkter er tilladte. Generelle udfordringer er imidlertid, at der anvendes
forskellige ord for de samme eller relaterede produkter i affalds-, biprodukt- og gkologireguleringen,
og at myndigheder og virksomheder som konsekvens heraf klassificerer de samme produkter pa
forskellig vis. Det har betydning for gkologernes muligheder for at anvende produkterne i

den gkologiske jordbrugsproduktion.

Der er ogsa udfordringer i forhold til at anvende mad- og kekkenaffald som foder, fordi biprodukt-
forordningen, der har som formal at sikre folke- og dyresundhed, szetter nogle begrasnsninger
for, hvordan restprodukter fra fadevareindustrien ma anvendes. Der er behov for at undersgge,
om der kan findes lgsninger, der forholder sig til risikoniveauet i de enkelte tilfzelde, og som giver

©° Bilag 1i bekendtgarelse om anvendelse af affald til jordbrugsformal (Affald til jord bekendtggrelsen) regulerer, hvilke affaldstyper
med jordbrugsmaessig veerdi, der kan anvendes uden forudgaende tilladelse efter reglerne i bekendtggarelsen.
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virksomheder mulighed for at lave en mere baeredygtig fadevareproduktion gennem anvendelse
af mad- og kakkenaffald inden for EU-reglerne. Det er afgarende, at dette ikke medfarer risiko for
den internationalt anerkendte hgje danske status for dyresundhed og fadevaresikkerhed.

Det er erhvervsteamets vurdering, at gkologierhvervet og myndighederne i fallesskab bar arbejde
for at fare flere naeringsstoffer og ressourcer tilbage fra by til land.

Initiativer

«  @kologien bar teenkes aktivt ind i den kommende nationale strategi for affaldshandtering. Det kan for eksempel
ske ved at gare genanvendelse af organisk affald til den gkologiske jordbrugsproduktion til et indsatsomrade for
strategien.

«  Kommunerne bgr vaere aktive medspillere i indsamling af organisk affald, der kan afsaettes til gkologiske bedrifter.
Det kan for eksempel ske ved at nedszette en arbejdsgruppe, der skal komme med anbefalinger til, hvordan kom-
munerne kan bidrage til at levere organisk affald til gkologien. Derudover kan gkologiske virksomheder, fgdevare-
virksomheder og organisationer indga strategiske partnerskaber med kommuner, der arbejder for genanvendelse
af organisk affald.

Der bgr udarbejdes vejledningsmateriale malrettet gkologiske landmaend, kommuner og avrige leverandgrer af
organisk affald til gkologien. Materialet skal give klare svar pa, hvornar og hvordan organisk affald kan anvendes
som gadning i gkologien, samt hvordan organisk affald skal kildesorteres og handteres.

« Den danske forvaltning af EU-gkologiforordningen ber justeres, sa der bliver lettere adgang til at anvende rest-
og biprodukter fra fadevareindustrien i den gkologiske produktion. Derudover bgr Danmark afdaekke muligheden
for at fremsaette et forslag til udvidelse af gkologiforordningens bilag 1" sammen med andre EU-lande med det
formal at @ge adgangen til at anvende egnede recirkuleringsprodukter som gadning.

» (Ikologiens potentialer inden for cirkulaer biogkonomi bgr udnyttes. Der foreligger muligheder for produkt-
profilering i dette. Det kan ske ved at kortlaegge, hvilke barrierer og Igsninger der er for at genanvende kakken-
og madaffald i den gkologiske jordbrugsproduktion og i forhold til foder.

" @kologiforordningens bilag 1 er en positiviiste, der angiver, hvilke ikke-gkologiske produkter, der ma anvendes i den gkologiske jord-
brugsproduktion.
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# Anbefaling 11
@kologerne skal have mulighed for at anvende
naeringsstoffer fra behandlet husspildevand

Der gar i dag flere naeringsstoffer ud af den gkologiske produktion, end der kommer ind. Det
geelder saerligt i forhold til fosfor, som ikke er en fornybar ressource. Pa lang sigt kan manglende
fosfor derfor blive en udfordring for videreudvikling af gkologien. En potentiel fosforkilde til den
gkologiske jordbrugsproduktion kan vaere naeringsstoffer fra eksempelvis kommunale rensnings-
anlaeg. Tilbagefgring af neeringsstoffer fra rensningsanlaegget er i fuld samklang med gkologiens
grundleeggende princip om recirkulering- safremt det jkke udger en risiko for jord, dyrs og men-
neskers sundhed. Neeringsstoffer fra behandlet husspildevand er imidlertid ikke tilladt i gkologien
i dag, fordi det ikke star pa EU-gkologiforordningens bilag 1, men naeringsstofferne kan godt
anvendes i det konventionelle landbrug. Derudover har Mejeriforeningen og Dansk Kvaeg en
branchepolitik, der ger, at de arealer - konventionelle savel som gkologiske - der anvendes til
dyrkning af kvaegfoder, ikke ma veere gadet med naeringsstoffer fra behandlet husspildevand.

En forudsaetning for, at der kan arbejdes videre med brugen af naeringsstoffer fra behandlet hus-
spildevand er, at der stilles de n@gdvendige krav til kvaliteten, og at anvendelsen kan forklares til
forbrugerne. Der er derfor behov for et videnskabeligt overblik over risici ved at anvende naerings-
stoffer fra behandlet husspildevand frem for @vrige tilladte ga@dningskilder, herunder i forhold til ind-
holdet af tungmetaller, mikroplast, naturlige toksiner, rester fra veterinaerleeagemidler, hormoner,
patogener osv.

Det er erhvervsteamets vurdering, at recirkulering af behandlet husspildevand eller afledte pro-
dukter heraf pa sigt kan blive en ngdvendighed, hvis gkologien skal vokse. Det vil kraeve et langt
sejt traek fra gkologierhvervet og myndighederne, hvis naeringsstoffer fra behandlet husspilde-
vand skal tilfgjes til gkologiforordningens bilag 1.

Initiativer

» Der bgr udarbejdes en videnskabelig udredning, der sammenstiller den foreliggende viden om risici ved at
recirkulere naeringsstoffer fra kommunale rensningsanlaeg frem for @vrige gadningskilder i jordbrugsproduktionen.
Der kan eventuelt vaere behov for at opstille forslag til greenseveerdier for yderligere stoffer.

« Under forudsaetning af et positivt resultat af den videnskabelige udredning bgr Danmark arbejde for at udvide
EU-gkologiforordningens bilag 1, sa gkologerne far mulighed for at anvende naeringsstoffer fra kommunale rens-
ningsanlaeg eller andre acceptable afledte slamprodukter. Det skal ske ved, at Miljg- og Fadevareministeriet og
gkologierhvervet i faellesskab igangsaetter en indsats, der skal mobilisere opbakning hertil blandt andre EU-lande.
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# Anbefaling 12
Indsatsen for at etablere gkologiske
biogasanlaeg skal understgttes

Biogasanlaeg kan spille en vigtig rolle for udvidelse af det gkologiske areal i de husdyrfattige
omrader. Anlaeggene kan medvirke til en bedre udnyttelse af naeringsstofferne og dermed
mindre udvaskning. Det vil blandt andet gare det muligt at behandle de reststramme, der
kan opsamles fra byerne, sa naeringsstofferne efterfglgende kan anvendes som ggdning i
landbruget.

| dag er der kun fa gkologiske biogasanlaeg, og de gvrige biogasanlaeg anvender oftest orga-
niske restprodukter, som gkologerne ikke ma anvende. Flere restprodukter kunne imidlertid blive
tilladt gennem den foreslaede justering af den danske fortolkning af EU-@kologiforordningens
bilag 1. Der er stigende interesse for at etablere gkologiske biogasanlaeg og gkologiske linjer hos
de gvrige biogasanlaeg, men der er udfordringer. Det er svaert konstant at skaffe egnede bio-
masser i tilstraekkelig maengde. De gkologiske bedrifter ligger ofte sa spredt, at det kun giver
mening at etablere gardanlasg, hvilket er en stor investering for den enkelte landmand, samtidig
med at de danske erfaringer er sparsomme. Endelig mangler der klarhed og overblik over, hvilke
biomasser der kan indga i anlaaggene, hvis gkologer skal modtage afgasset biomasse.

Det er erhvervsteamets vurdering, at biogasanlasg er en vigtig drivkraft for etablering af en gko-
logisk neeringsstofforsyning i balance, og det er en ngdvendighed, hvis gkologien skal vokse i
hele landet.

Initiativer

« Der bgr udarbejdes en mere udfarlig beskrivelse af tilladte og ikke-tilladte biomasser til biogasanlaeg i gkologi-
vejledningen.

» Der bar fglges op pa det arbejde, der blev udfert af Biogas Taskforce 2012-15 under Energistyrelsen. Det kan ske
ved at nedsaette en task force med tvaerministeriel deltagelse og private aktgrer med tilknytning til gkologien.
Der skal vaere fokus pa samspil mellem biomasseressourcer, naeringstofflow, recirkulering, klima, miljg, omlaegning
til gkologi, skonomiske rammer, tilladelser til at etablere gardanleeg samt udvikling af forretningsmodeller for gko-
logisk biomasseforsyning.

« Der bgr arbejdes pa at flere typer af restprodukter ma anvendes i gkologiske biogasanlaeg - herunder at afdaekke
mulighed for at tillade eller acceptere anvendelse af vigtige restprodukter for at sikre anlaeggets rentabilitet.
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# Anbefaling 13
@kologien skal vaere testlaboratorium for
udvikling af bioraffinering og nye proteintyper

Fra 2018 forventes det, at EU's dispensation til at anvende 5 procent konventionelt proteinfoder til svin
og fierkree udlgber. | dag importeres en del af det gkologiske proteinfoder fra udlandet. Det kan give
udfordringer for gkologiens troveerdighed set i forhold til baeredygtighed, naerhedsprincipper og
sporbarhed, hvis den gkologiske husdyrproduktion i stigende grad skal baseres pa denne import. Ved
bioraffinering af grenmasse er det desuden muligt at udvinde proteintyper, som pa grund af aminosyre-
sammensaetningen kan konkurrere med importeret proteinfoder til gkologisk svin og fijerkrae. Proces-
sen bidrager samtidig med grengadning til gkologiske marker og mulig energiudvinding via biogas-
anlaeg. Det giver en bedre basis for rentabel udnyttelse af gronne afgreder i de gkologiske bedrifter.

Det Nationale Biogkonomipanel har i sine anbefalinger vedrgrende vaerdikaeder baseret pa gren
biomasse anbefalet, at der via partnerskaber etableres et antal sma og decentrale bioraffinaderier,
der kan teste og demonstrere, hvordan grgn biomasse kan bruges til fremstilling af blandt andet
protein. Igangvaerende test- og demonstrationsforsgg i kommerciel skala - som fx BioValue, Organo-
Finery og MultiPlant - forventes i begyndelsen af 2017 at kunne fremvise resultater af fodrings-
forsgg. En anden kilde til proteinudvinding kan eventuelt vaere muslinger, fordi det bade kan give
et afstemt aminosyreindhold i foderet og bidrage til recirkulering af naeringsstoffer til det gkologiske
landbrug. Protein fra muslinger produceret i "’kompensationsanlaeg” - lineanlzeg, der kan opsamle
kveelstof fra havvandet - kan saledes ogsa veere et vaerdifuldt bidrag til foder til @kologiske husdyr.

Det er erhvervsteamets vurdering, at gkologien - grundet en hgj betalingsvillighed for nye gkologiske
proteinkilder - har gode forudseetninger for at udvikle bioraffinering som et nyt forretningsomrade,
samtidig med at det kan bidrage til mere lokale og bzeredygtige proteinkilder i den danske gkolo-
giske jordbrugsproduktion.

Initiativer

« Der bar prioriteres midler til at afdaekke, om der er basis for at etablere pilotbioraffineringsanleeg pa baggrund af
private investorer. Det kan ske ved, at kortlaegge forretningsmodeller for bioraffinering pa basis af den gkologiske

jordbrugsproduktion.

 Der bgr prioriteres midler til en afdaekning af det gkonomiske potentiale i bioraffinering pa decentrale gardanlaeg
0g pa starre kommercielle anlaeg, hvor der for eksempel produceres salgbare produkter som foderstoffer, energi,

gadning, fiberbaserede produkter, graesbaserede humane fadevarer mv.

« Der bgr prioriteres midler til en afdaekning af potentialet i insekter og materialer fra havet som proteinkilde i gko-

logisk foder, for eksempel muslinger.

» Der bgr prioriteres midler til yderligere teknologiudvikling inden for bioraffinering af grenmasse.
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4. Mere enkle og fleksible regler
og tilskud

Det gkologiske erhverv er underlagt en raekke saerlige krav og kontroller, som sikrer, at de gkolo-
giske principper fglges, og at dette kan dokumenteres. Alle dele af vaerdikaeden - de gkologiske
bedrifter, fadevarevirksomhederne, detailleddet™ og spisesteder med spisemazerker - er underlagt
en arlig gkologikontrol. Den statslige kontrol - repraesenteret ved @-maerket - er et konkurrence-
parameter for den danske gkologi, fordi det giver forbrugerne en gget garanti for, at reglerne er
overholdt, men den kan ogsa medfare en administrativ byrde. Det er afggrende, at der er balance
mellem fleksibilitet og trovaerdighed.

De gkologiske landmaend er underlagt flere krav og begraensninger, fordi de skal falge det gkolo-
giske regelseet. Det forhold, at gkologien indeholder endnu et lag regler, kan afholde nogle fra at
omlzaegge. For at fremme omlaagning ber ungdig regulering undgas. Derudover kan lang ventetid
mellem ansggning og udbetaling af gkologisk arealtilskud skabe usikkerhed om likviditet og for-
sinke responstiden pa markedsefterspgrgslen. Endelig szetter de nuvaerende regler for det gko-
logiske spisemaerke nogle begraensninger for at udbrede maerket og @ge salget af gkologiske
fodevarer i foodservicesektoren.

Det er erhvervsteamets vurdering, at den offentlige regulering af gkologierhvervet generelt

er en styrke for dansk gkologi, fordi den er med til at skabe en staerk forbrugertillid, men at
der er omrader, hvor regelsaettet og tilskud malrettet gkologien kan tilrettelaegges mere enkelt
og fleksibelt. Derudover er det vigtigt, at de generelle regler ikke ungdigt spaender ben for
gkologien.

# Anbefaling 14
Den @kologisk Arealtilskudsordning
skal vaere mere fleksibel

Den gkologiske arealtilskudsordning skal understgtte landmaendenes muligheder for at etablere
sig som gkolog. Samtidig ma ordningen ikke blive en barriere for, at landmasndene hurtigt kan
reagere pa markedets skiftende efterspargsler. | dag gar der lang tid fra landmandens beslutning
om at omlaegge til gkologi til udbetalingen af det farste tilskud. Landmanden skal sgge tilskuddet
45 maneder far tilsagnsstart, og nye gkologer kan ansgge én gang arligt. Samtidig skal nye gkolo-
ger i dag s@ge om tilsagn til og udbetaling af @kologisk Arealtilskud i to saerskilte ansggningspro-
cesser. Tilskuddet udger ofte en vaesentlig indtaegt for mange @kologer. Ventetiden pa ud-
betalingerne skal derfor minimeres, og tilskudsmulighederne skal gares mere fleksible.

2 Det er kun de dele af detailleddet, som har aktiviteter som eksempelvis tilberedning og maerkning, der er omfattet af gkologikontrol.
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@kologisk Arealtilskud er 5-arige tilsagn. Ved omlaegning til gkologi kan det give mening, at tilsag-
net har en vis laengde, fordi det er vigtigt at sikre, at landmaendene sa vidt muligt fortseetter med
gkologisk drift efter omlaegningsperioden pa to ar er overstaet. Den lange tilsagnsperiode kan dog
afholde nogle landmaend fra at gentegne deres tilsagn, fordi de ikke gnsker at binde sig for sa lang
en periode. Den starste udfordring er dog, at selv sma afvigelser mellem den arlige ansggning og
tilsagnsarealet fra ar til ar kan give administrative udfordringer bade for landmanden og myndig-
hederne og deraf felgende vaesentlige forsinkelser pa udbetalingstidspunktet.

Det er erhvervsteamets vurdering, at den gkologiske arealtilskudsordning skal ggres mere fleksibel,
sa ordningen i hgjere grad understgtter, at det gkologiske landbrug kan reagere pa markedets
skiftende behov.

Initiativer

» Perioden mellem ansggningstidspunkt og udbetaling bar minimeres. Det kan eksempelvis ske ved at reducere
sagsbehandlingstiden for udbetalinger eller ved at unders@ge mulighederne for bagudrettet sggning og/eller
udvidet ansggningsperiode.

» Der bgr skabes stgrre fleksibilitet i ansggningsmulighederne for eksisterende gkologer. Det kan for eksempel ske
ved at undersgge om eksisterende gkologer kan fa mulighed for 1-arige forlaengelser pa deres tilsagn.

- Danmark bar arbejde for gget fleksibilitet i de EU-stgttede tilskudsordninger til landbruget i forbindelse med de
kommende forhandlinger om den faelles landbrugspolitik efter 2020. Det kunne for eksempel geelde starre fleksi-
bilitet i forhold til indtegning af arealer og forenkling i ansggningsmulighederne med henblik pa kortere sags-
behandlingstider og dermed hurtigere udbetaling.

# Anbefaling 15
@kologien skal reguleres med
udgangspunkt i de gkologiske principper

Reguleringen af gkologisk landbrug tager i dag udgangspunkt i den made, som det konventio-
nelle landbrug generelt reguleres pa. Det kan give nogle administrative byrder for gkologerne,
fordi reguleringen ikke tager udgangspunkt i gkologiens principper. Det geelder szerligt i forhold til
veterinaer- og miljglovgivningen, hvor den gkologiske praksis gar det relevant at se pa, om gkolo-
gien kan stilles mere hensigtsmaessigt, sa de gkologiske landmaend ikke oplever ungdige byrder.
Samtidig kan overlappende regelszet bidrage til at gare regelgrundlaget uigennemsigtigt for den
enkelte landmand. Et eksempel pa konsekvenser af overlappende regelszet er, at alle gkologer i
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forbindelse med den arlige kontrol af gkologireglerne samtidig bliver kontrolleret i forhold til
overholdelse af de generelle krydsoverensstemmelseskrav ®®, der er for at modtage arealtilskud,
0g som delvist overlapper med gkologireglerne.

Det er erhvervsteamets vurdering, at der Igbende bgr veere fokus pa at undga dobbeltregulering
af den gkologiske produktion, og at det gkologiske regelgrundlag bgr veere gennemsigtigt for
den enkelte gkolog.

Initiativer

» \Ved stgrre nye reguleringstiltag bar der laves en konsekvensvurdering for de gkologiske producenter. Det bar
samtidig vurderes, i hvilket omfang den gkologiske produktion i sig selv bidrager til malet med den nye regulering,
For eksempel i form af en tilstraekkelig miljgeffekt. Det vil for eksempel kunne veere relevant i forbindelse med
indfarelse af den malrettede regulering og i forbindelse med politiske initiativer, der skal reducere klimapavirk-
ninger fra landbruget.

- Landmandens administration bar gares lettere via udbygget elektronisk dataoverfarsel. For eksempel kan der
oprettes elektroniske blanketter til ansggning om autorisation til gkologisk jordbrugsproduktion for gkologer,
der overdrager hele eller dele af en bedrift til ny ejer eller forpagter.

» Reglerne bar gares mere tilgeengelige for den enkelte landmand. Det kan eksempelvis ske ved, at der i forbindelse
med indfgrelse af nye generelle regler for landbruget laves saerskilte vejledninger, der er tilgeengelige for gkolo-
gerne. Det kan ogsa ske ved, at gkologierhvervet udarbejder "branchekoder" - der skal godkendes af myndig-
hederne - pa centrale omrader, der redeger for, hvordan reguleringen skal fortolkes.

« Reglerne pa veterinaeromradet bgr forenkles for gkologerne. For eksempel bar dyrlaegerne fa mulighed for at
udlevere afmalte medicindoser og smertelindrende medicin til behandling af gkologiske dyr. Der bgr derudover
ses pa kontrolomkostningerne for sma husdyrhold.

- Kveelstoffikserende afgragder bgr - i det omfang, at det ikke har en negativ miljgbelastning - anerkendes som
pligtige efterafgrader pa bedrifter, der er underlagt tilsagn om maks. 100 kg udnyttet N/ha.

« Der bar arbejdes for at aendre EU-reglerne for krydsoverensstemmelse, sa kontrollen udger den samme for alle
landmaend - gkologer eller €.

B Krydsoverensstemmelse betyder, at landbrugere, der modtager direkte tilskud efter visse ordninger under landdistrikts-
programmet, skal overholde en raekke krav til miljg, sundhed, dyrevelfaerd og god landbrugsmeaessig stand for at fa udbetalt tilskud
uden nedseettelse. Formalet er at skabe sammenhaeng mellem overtraedelse af reglerne og udbetalingerne.
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# Anbefaling 16
@kologi skal vaere et virkemiddel
i falsomme omrader

Landmanden mister muligheden for gkologisk arealtilskud, hvis der pa et landbrugsareal er ting-
lyst et forbud mod brug af pesticider. For eksempel i et vandindvindingsomrade eller et borings-
naert omrade. Det skyldes, at tilskuddet indirekte kompenserer for den pesticidfrie drift og ikke
kan kompensere for eksisterende forpligtelser.

Der er gode erfaringer med en malrettet anvendelse af gkologi i kommunernes indsatser for
beskyttelse af lokale natur- og drikkevandsressourcer. For eksempel har @kologisk Landsforening
i dag et samarbejde med 25 kommuner om et aktivt tilbud om omlaegningstjek til landmaend i
omrader, hvor kommuner har szerlige natur- og drikkevandsinteresser. Derudover kan der veere
behov for at ggre plejegraesordninger mere fleksible pd samme vis som den gkologiske areal-
tilskudsordning. Det kan skabe basis for et stabilt fundament for ggre naturpleje til et nyt forret-
ningsomrade for gkologien.

Det er erhvervsteamets vurdering, at der er behov for at forbedre samarbejdet omkring gkologisk
drift som virkemiddel pa og omkring fglsomme arealer med natur- og drikkevandsinteresser, og at
plejegraesordninger skal gares mere fleksible pa samme vis som den gkologiske arealtilskudsordning.

Initiativer

» Der bgr etableres et samarbejde mellem staten, kommunerne og gkologierhvervet om gkologisk drift som virke-
middel pd og omkring arealer med natur- og drikkevandsinteresser.

» Ventetiden pa udbetalingerne pa plejegraesordninger bar reduceres, og der skal skabes starre fleksibilitet i
ordningerne.

# Anbefaling 17
Det skal vaere lettere at fa
og administrere spisemaerket

Det gkologiske spisemazerke er opdelt i tre niveauer for gkologiandelen: bronze (30-60 procent),
sglv (60-90 procent) og guld (90-100 procent). Spisestederne skal lgbende opggre deres gkologi-
andel via periodevis egenkontrol. De administrative procedurer i denne egenkontrol kan virke
uoverskuelige og er derfor en barriere for udbredelse af spisemaerket.
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Ordningen kan ggres mere tilgeengelig via en reekke mindre tilpasninger. For eksempel har mange
af de starre leverandgrer ad frivillighedens vej bidraget til at mindske kgkkenernes arbejde ved at
levere opgarelser over kakkenernes indkgb, og denne udvikling bgr fortseette i erhvervet. Et andet
eksempel er, at der for guldmaerkede restauranter/spisesteder (90100 procent gkologi) ikke er
tilstraekkelig valgfrihed til at bruge de resterende ti procent til de konventionelle varer, som spise-
stedet matte gnske at servere. @nsker, der eksempelvis kan bunde i overvejelser i forhold til lange
transportafstande for gkologiske alternativer.

Det er erhvervsteamets vurdering, at en raekke mindre aendringer vil ggre det nemmere for
spisestederne at opfylde kravene. Herudover bgr erhvervet fortsat arbejde mod at udvikle egne
l@sninger, som letter de administrative byrder.

Initiativer

» Reglerne for at fa et spisemaerke i guld (90-100 procent gkologi) bar gares mere fleksible, saledes at spisestederne
selv bestemmer, hvordan de bruger de sidste 10 procent.

« Erhvervet og erhvervets organisationer bgr fortsat drive en gkologi hotline, der radgiver nye spisesteder om
gkologi og det gkologiske spisemaerke.

# Anbefaling 18
Det skal vaere lettere at saelge friskbagt
brad og kedudskaeringer gkologisk

Nem adgang til at kabe gkologiske fgdevarer er en ngglefaktor for den succes, som gkologien har

i de danske detailbutikker. Salget af gkologiske fadevarer i detailleddet omfatter dog hovedsageligt
frugt og grent samt faerdigpakkede varer, fordi salget af disse varer ikke er omfattet af myndig-
hedernes gkologikontrol og det deraf falgende dokumentationsbehov. Anderledes forholder det
sig, nar butikker gnsker at foretage en tilberedning pa stedet via eget bageri eller opskaering af kad.
Her kraever EU-reglerne en gkologikontrol.

Det er afggrende, at detailleddet, gkologierhvervet og myndighederne savel nationalt som pa
EU-niveau lgbende arbejder for mere fleksible gkologiske rammevilkar pd detailomradet. Regler
og administrative procedurer ma ikke blive en barriere for gget gkologisk vaekst, men samtidig ma
oget fleksibilitet ikke ske pa bekostning af gkologiens troveerdighed. For eksempel opleves kon-
trollen med gkologi i detailbutikker med slagtere og bagere i dag som administrativ tung, fordi der
stilles skrappe krav til regnskab og dokumentation af gkologiske varer. Det kan gare det vanskeligt

Anbefalinger fra Det gkologiske erhvervsteam | April 2017

33



at have begge dele i sortimentet. Konsekvensen er, at gkologisk brad og nyopskaret gkologisk
kad ikke er szerlig udbredt hos bageren, slagteren eller i delikatesseafdelingen i supermarkedet.
Desuden gnsker detailleddet bedre muligheder for at szelge gkologisk frugt og greont i 1@s veegt,
hvor der samtidig saelges tilsvarende konventionelle fgdevarer. Dette vil harmonere bedre med
gkologiens principper, sa man undgar, at gkologisk frugt og grant skal pakkes i unadig emballage.

Det er erhvervsteamets vurdering, at der Igbende skal arbejdes for at ggre gkologireglerne pa
detailomradet mere smidige, men at det ikke ma ske pa bekostning af gkologiens troveerdighed.

Initiativer

» Reglerne for slagtere og slagterafdelinger samt bagere og bagerafdelinger og andre mindre forarbejdningssteder
bar forenkles, s& mulighederne for eksempelvis at seelge opskaret gkologisk kad og @kologisk brad til forbrugerne
bliver forbedret - eksempelvis via forenklet balanceregnskaber for det gkologiske kad. Det kan for eksempel ske
ved, at regnskabsreglerne og praksis forenkles, samt at der udarbejdes en branchekode pa disse omrader.

« Der bgr findes lgsninger, sa detailleddet far bedre mulighed for at seelge gkologisk frugt og grent i les vaegt, nar
der ikke er risiko for sammenblanding med tilsvarende konventionelle fgdevarer. Det kan for eksempel ske ved,
at der i stigende grad anvendes "stickers” pa gkologisk frugt og grent i lgs vaegt, samt at Fgdevarestyrelsen i
samarbejde med erhvervet udarbejder en enklere praksis og vejledning.

« Safremt det nationale initiativ for at afdaekke mulighederne for en mere smidig implementering af reglerne ikke
giver en for erhvervet tilfredsstillende Igsning, bar der igangsaettes et nabotjek af regler og kontrolpraksis fra
detailbutikker med tilberedning - for eksempel for slagtere og bagere i andre EU-lande.

» Detailleddet, gkologierhvervet og myndighederne bgr - savel nationalt som pa EU-niveau - lgbende arbejde for
at smidigggre gkologireglerne i detailleddet, saledes at de ikke bliver en barriere for gkologisk vaekst i detailleddet.
Det ma dog ikke ske pa bekostning af @kologiens trovaerdighed.
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5. Dygtige gkologer, der tjener
penge og samarbejder
pa nye mader

En forudsaetning for gkologiens succes er, at sektoren har vaeret god til at skabe en markedsrettet
og effektiv gkologisk primaerproduktion, samtidig med at sektoren har vaeret god til at udvikle en
veerdibaseret produktion. Det skyldes blandt andet, at sektoren har vaeret god til at samarbejde pa
tveers af veerdikaaeden. Dette samarbejde har skabt basis for en innovativ produktudvikling, hvor
markedsforstdelse er blevet kombineret med en god basisindsigt i de gkologiske ravarer og den
@kologiske produktion.

Det bemaerkes, at mange af de udfordringer og anbefalinger, som beskrives i naervaerende afsnit,
ogsa gaelder for det konventionelle landbrug, og sdledes ikke er szerskilte udfordringer for gko-
logien. Mange gkologiske landmaend har haft en god indtjening de sidste par ar, men sektorens
indtjening i forhold til andre brancher uden for landbruget er fortsat ikke god nok. Det geelder for
landbruget generelt. Den gkologiske produktion kan lgftes pa forskellig vis. De gkologiske land-
maend kan blive endnu bedre til enten at udvikle deres produkter, s& de kan fa en hgijere pris, eller
Izbende at tilpasse deres bedrifter, sa de kan reducere deres omkostninger. De kan ogsa udvikle
deres bedrift ved at gge veerdien af deres produktion i forhold til de parametre, hvor forbrugerne
vil betale en merpris. Derudover er der for store forskelle i indtjeningen mellem de gkologiske land-
meend, hvorfor der er behov for et forretningsmaessigt kompetencelgft, der kan lgfte den samlede
sektor. Udover ovenstaende sa star landbruget samtidig over for en generationsudfordring, der
udfordrer erhvervets investeringsevne og muligheder for generationsskifte pa grund af hgje
etableringsomkostninger - szerligt i forhold til jordpriser.

Det er erhvervsteamets vurdering, at der er behov for et kompetencelaft af sektoren, der kan
bidrage til at @ge sektorens indtjening, samt at udvikle nye veje for landbruget, sa flere nye unge
landmaend far mulighed for at etablere sig som gkolog.

# Anbefaling 19
@kologiens finansieringsmuligheder
skal styrkes

De gkologiske landmaend - med undtagelse af planteavlere - har i de seneste ar generelt set haft en
bedre indtjening end de konventionelle landmaand ™. Men vi skal ikke mange ar tilbage, fer store
meengder gkologisk maelk blev solgt som konventionel meelk, fordi der var et overudbud. En stor
geeld i landbruget og det faktum, at de traditionelle finansieringsinstitutioner har tabt mange penge
pa landbruget, begraenser de gkologiske landmasnds muligheder for at skaffe finansiering til at
etablere sig og investere i deres produktion.

" Regnskabsstatistik for jordbrug 2015. Danmarks Statistik. 2016 (Jord 2 - heltidsbedrifter). Driftsresultatet for gkologer var i 2015
gennemsnitligt 622000 kr, mens driftsresultatet for konventionelle bedrifter var 154.000 kr.
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Staten understgtter allerede i dag landbrugets finansieringsudfordringer, herunder ogsa det gko-
logiske landbrug, via Veekstfonden og Dansk Landbrugskapital. Veekstfonden tilbyder vaskstlan,
-garantier og -kautioner samt etableringslan til alle typer landbrug. Fonden Dansk Landbrugskapital
yder ansvarlig lanekapital til bedrifter, der er effektive og veldrevne, men som samtidig er laste af
geeld. Fondens lan tilbydes som en del af en samlet finansieringslasning, der kan involvere en
nedskrivning af landbrugets gvrige gaeld. Derudover kan landmaendene fortsat skaffe finansiering
via de traditionelle finansieringsinstitutioner, hvis landmanden kan fremvise en business case, der
dokumenterer, at der er en kommerciel interessant indtjening, en markedsorienteret ledelse, og at
risici i forhold til store driftstab og prispres ved overproduktion bliver reduceret.

Initiativer

» De gkologiske landmaends adgang til risikovillig kapital bar styrkes. Det kan for eksempel ske ved, at gkologi-
erhvervet afholder en finansieringskonference, der skal ggre lane- og finansieringsinstitutioner opmaerksomme
pa investeringspotentialet i det gkologiske landbrug og saette ledelse og risikostyring hgjere pa dagsordenen i
gkologierhvervet.

« @kologernes markeds- og forretningsforstaelse bar styrkes. Det kan for eksempel ske gennem formidling om den
finansielle sektor, markedskrav, nye forbrugertrends og afsaetningsveje samt konkret viden om omrader, hvor
markedet er underforsynet med gkologiske varer.

« Det gkologiske landbrug bgr blive bedre til at reducere risici i forhold til store driftstab og prispres ved over-
produktion. Det kan blandt andet ske ved, at den enkelte gkologiske landmand og landmaendenes andels-
selskaber bliver endnu bedre til at etablere robuste afsaetningsaftaler og samarbejder, der @ger deres
afsaetningssikkerhed og ggr dem mindre prisfalsomme.

 Prioriteringen af omlzegningstjekket under Fonden for @kologisk Landbrug bgr bevares med sit nuveerende
finansieringsniveau, sa omkostningerne til en konsulentvurdering ikke bliver en barriere for at omlaegge til
gkologi, og at landmanden omlaegger pa et veldokumenteret gkonomisk grundlag.

# Anbefaling 20
@kologien skal have flere
unge landmeaend

Landbruget star over for en generationsudfordring. Det geelder ogsa det gkologiske jordbrug.
Tal fra Danmarks Statistik viser, at kun 12 procent af de gkologiske landmaend i 2015 var under
40 ar, at 62 procent var mellem 50 og 64 ar, mens 11 procent var mindst 65 ar. Treegheden i
generationsskiftene skyldes ikke manglende interesse hos de yngre generationer, men at det
kreever meget kapital at etablere sig. Prisen pa en almindelig dansk landbrugsbedrift kan let
belgbe sig til 20-30 mio. kr. og op efter.
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| en tid, hvor etiske investeringer, grgnne regnskaber osv. er en integreret del af mange virksom-
heders CSR-strategi, og hvor bevidste forbrugere i stigende grad gnsker at engagere sig, har det
gkologiske landbrug en raekke egenskaber, der kan ggre adgangen til alternative finansierings-,
samarbejds- og ejerformer lettere. Og det kan ggre det lettere at etablere sig.

Der findes allerede i dag initiativer, der bidrager til at lette vejen. Vaekstfonden og Den Europaeiske
Investeringsfond (EIF) har netop indgaet en aftale, der giver Vaskstfonden mulighed for at yde
etableringslan for ekstra 180 mio. kr. Aftalen, der udvider den eksisterende laneordning "Etablerings-
lan til Landbrug', giver Veekstfonden mulighed for at yde etableringslan pa de yderste 15 procent
af landbrugsejendommens veerdi mod hidtil 10 procent. Derudover grundlagde en raekke borgere
jordbrugsfonden Sams@kologisk i 2013, der ville styrke det gkologiske landbrug pa Samsg. Jord-
brugsfonden opkgber traditionelle landbrug, omlzegger dem og bortforpagter dem til gkologiske
landmaend. Endelig har @kologisk Landsforening og Danmarks Naturfredningsforening netop lan-
ceret Danmarks @kologiske Jordbrugsfond. Fonden har til formal at opkgbe landbrug for omkring
100 millioner kroner for efterfalgende at forpagte dem ud til for eksempel unge landmaend, der

vil drive dem videre som gkologiske bedrifter. De sakaldte driftsfeellesskaber, hvor landmanden
ikke ejer bygninger og jord, kan bidrage til at lette vejen for de nye landmaend. Samtidig er der
gode perspektiver i udvikling af forskellige former for delelandbrug som feks. "sharemilk”, hvor
unge landmaend etablerer maelkeproduktion i ubenyttede bygninger hos etablerede landmaend.

Det er erhvervsteamets vurdering, at flere unge landmaend skal have mulighed for at etablere sig
som gkologer, og at alternative finansierings-, samarbejds- og ejerformer er et godt veerktgj hertil.

Initiativer

» (kologierhvervet bgr arbejde for at styrke adgangen til risikovillig finansiering til yngre gkologiske landbrugere.
Det kan ske ved, at aktarer fra gkologierhvervet rejser et substantielt belgb - for eksempel gennem fonde med et
almennyttigt formal eller med et lzengere finansieringsperspektiv - som kan anvendes som sikkerhed eller tabs-
ramme for udlan til akologiske landbrug. En tabsramme kan for eksempel anvendes til at udvikle et initiativ i
samarbejde med Vaskstfonden, som i dag har et samarbejde med FinansDanmark og Landbrug & Fadevarer
om "Etableringslan til landbrug’. En tabsramme kan for eksempel anvendes til at udvide "Etableringslan til Land-
brug” til gavn for gkologiske landmaend.

- Flere unge landmaend bar benytte sig af alternative ejer-, samarbejds- og finansieringsformer til at etablere sig i
det gkologiske landbrug. Det kan eksempelvis ske ved, at gkologierhvervet Igbende udbreder de gode eksempler
om nye ejer-, samarbejds- og finansieringsformer til savel nye landmeaend, finansieringsinstitutioner, forbrugerne
som de aldrende landmaend pa vej pa pension.

« Der bgr etableres formaliserede mentorordninger, hvor kommende landmaend kan fa ledelsesmaessig sparring
til at opbygge og udvikle baeredygtige bedrifter. Mentorordningen skal hjselpe gkologerne med at verificere
businessplaner og indfri vaekstmal og forretningspotentialer.
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# Anbefaling 21
Landbrugs- og fadevareuddannelsernes
gkologiske kompetence skal styrkes

Videreudviklingen af gkologien er afhaengig af, at sektoren har nogle dygtige landmaend og
madhandvaerkere, der ved, hvordan man tjener penge, og som samtidig har en grundlaeggende
forstaelse for og indsigt i de gkologiske principper, gkologisk jordproduktion og gkologiske ravarer.
Det stiller krav til landbrugs- og fedevareuddannelserne.

Det kraever indsigt i gkologien at drive et gkologisk kakken og drive et gkologisk landbrug. Og det
er en styrke, hvis gkologerne har en vis forstaelse for alle led i veerdikeeden. Der er derfor behov
for, at for eksempel nyuddannede kokke, slagtere og bagere opnar viden om gkologisk jordbrug
og ravarer, samtidig med at de gkologiske landmaend ogsa skal vide noget om forarbejdning og
om, hvad forbrugerne efterspgrger. Samspillet mellem landbrugsskoler, gartnerskoler og fadevare-
uddannelserne skal derfor styrkes. Det kan ske gennem feelles praktikforlgb og faglige faellesarran-
gementer, som for eksempel "@ko-battles’, hvor elever fra de forskellige skoler lzerer om gkologien
gennem guizzer, smagspraver og debatter.

Eleverne pa landbrugsskolen skal i dag opna viden og feerdigheder inden for gkologi og baere-
dygtighed som en integreret del af deres uddannelse. Men den generelle landbrugsuddannelse
giver som udgangspunkt ikke eleverne mulighed for at specialisere sig i gkologi. Eleverne kan
derimod specialisere sig som landmaend i husdyr, planter eller som jordbrugsmaskinfarer. Der
er derfor behov for i hgjere grad at integrere, udbrede og @ge viden om gkologi pa landbrugs-
skolerne. Det kan blandt andet ske ved at inspirere og motivere laererkraefterne til at inddrage
gkologien i den generelle undervisning, men ogsa ved at styrke mulighederne for at specialisere
sig inden for gkologi. Eksempelvis udbyder SEGES i regi af Det @kologiske Akademi gkologisk
efteruddannelse for landbrugsskolelaerere og landbrugskonsulenter.

Det er erhvervsteamets vurdering, at den gkologiske faglighed generelt skal forbedres pa land-

brugsskolerne og fadevareuddannelserne, og at gkologi skal taenkes mere tvaerfagligt, sa de nye
okologer allerede fra starten leerer at teenke pa tvaers af veerdikaaden.
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Initiativer

« Den generelle landbrugsuddannelse ber sikre, at eleverne pa landets landbrugsskoler har mulighed for at tilegne
sig tilstraekkelige kompetencer til at etablere sig som nye gkologiske landmaend, nar de har afsluttet deres uddan-
nelse. Det kan blandt andet ske ved at inspirere og motivere laererkraefterne til at inddrage gkologien og ved at
styrke muligheden for at specialisere sig inden for gkologi.

» Fgdevareuddannelserne bgr sikre, at nyuddannede har tilstreekkelig viden om gkologi til at arbejde med gkologiske
fodevarer, nar de har afsluttet deres uddannelse. Desuden bgr undervisernes kompetencer og samarbejde med
aftagervirksomheder styrkes.

« Samspillet og madet mellem elever i landbrugsuddannelser og fedevareuddannelser bgr styrkes, sa de lzerer at
taenke og samarbejde pa tvaers af veerdikeeden.
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# Anbefaling 22
@get efteruddannelse og
kompetenceudvikling

Fadevareerhvervet og forbrugernes forventninger er under konstant udvikling. Det er afggrende,
at gkologerne Igbende fglger med udviklingen. Det kan ske gennem erfagrupper og efteruddan-
nelsestilbud. For eksempel med fokus pa nye produktionsmetoder, forbrugertrends, markeds-
forhold samt forbedring og optimering af produktionen.

Der er behov for at styrke sektorens viden om produktionsmaessige udfordringer/muligheder

og den gkonomiske drift. De gkologiske landmaend og fadevarevirksomheder skal desuden have
kendskab til det marked, som deres produkter bliver afsat pa. Det er forudsaetningen for at udvikle
hajveerdiprodukter, som forbrugerne vil betale en merpris for.

Det er erhvervsteamets vurdering, at der er behov for en styrket efteruddannelsesindsats.
Seerligt i forhold til de gkologiske landmaeends forretnings- og markedsmeaessige forstaelse.

Initiativer

+ Det ber sikres, at alle led i den gkologiske vaerdikaede har et hgjt vidensniveau om markedsvilkar, afsaetningsveje
og produktudvikling.

» De gkologiske landmaend bar blive bedre til at handtere udsving i markedet gennem Igbende overvagning og
tilpasning af bedriften. Det kan blandt andet ske gennem efteruddannelsestilbud om driftsledelse og risk
management.
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6. Okologi som fundament for
vaekst og udvikling i Danmark

@kologi kan bidrage til at skabe mere vaekst og flere danske arbejdspladser - saerligt i landdistrik-
terne. @kologi inspirerer og tiltraekker mennesker. @kologi er saledes blevet synonym for noget,
der er stgrre og mere end mad og ernaering. @kologien kan derfor vaere en ny made at teenke
vaekst og beskaeftigelse pa bade nationalt, regionalt og lokalt. Seerligt i forhold til turisme og
regional udvikling. Men gkologien har et endnu starre potentiale i forhold til at styrke forteellingen
om Danmark som et grgnt og basredygtigt land, der leverer helhedslasninger pa de samfunds-
meessige udfordringer, som verden star over for.

Det er blevet moderne at besgge lokale fadevareproducenter og opleve det liv, der foregar

pa landet. Det er interessant for turister, og det kan styrke de lokale fadevarevirksomheder, at
kunderne far mulighed for at besgge fadevareproducenten. Det skaber begejstring og mersalg.
Grgn omstilling og den gode madoplevelse fylder allerede meget i de regionale erhvervsudvik-
lingsstrategier, og flere kommuner bruger gkologien aktivt i deres udviklingsstrategier. Men
gkologien har potentiale til mere. Fortzellingen om dansk gkologi kan bidrage til @get vaekst pa
eksportmarkederne for danske virksomheder generelt, og den kan ogsa tiltraekke virksomheder
og medarbejdere til Danmark, der gnsker et gkosystem af viden, hvor forskellige fagligheder
kan bidrage til at skabe nye og utraditionelle I@sninger, arbejdsgange og produkter.

Det er erhvervsteamets vurdering, at gkologiens potentiale til at skabe gget vaekst og beskaef-
tigelse er stort, og at mulighederne er mange. Evnen til at fortaelle den gode historie er en vigtig
vej til at f4 indfriet dette potentiale.

# Anbefaling 23
@kologien skal traekke flere
turister til landdistrikterne

kologi er blevet en livsstil, der kobler by og land taettere sammen. @kologien som en vision om
den naturlige, simple livsstil og de rene kvalitetsf@devarer har i seerlig grad faet en central plads i
de danske storbyer, hvor det gkologiske forbrug vokser som aldrig fer, men det vokser ogsa uden
for de store byer. Samtidig har Danmark ry for at vaere et rent land med store naturoplevelser.
Dette giver gode muligheder for at koble gkologien med den danske natur- og kystturismeindsats
- bade over for danske og udenlandske turister. Det kan med fordel ske i samspil med gastro-
turisme, der ogsa er et generelt veekstomrade for turisterhvervet.

En gkologisk turismeindsats kan danne grundlag for at etablere en dansk agroturisme, som man
kender fra andre lande. Italien har for eksempel et gkologisk turismemezerke, der rangerer de
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gkologiske besggsgarde pa en skala fra 1-3 alt efter graden af for eksempel biodiversitet, udbud

af aktiviteter pa garden, gastronomiske tilbud, brug af baeredygtige bygningsmaterialer, baere-
dygtige energiformer etc. Norge har en national certificeringsordning, hvor bedrifter, der lever

op til syv grundlzeggende principper, kan opna status som certificeret norsk gkoturismebedrift.
13 norske bedrifter er i dag certificeret™. Ligeledes kan der skabes en forbindelse til gastroturisme,
nar turister kan besgge de landbrug eller fadevareproducenter, der leverer produkter til detailleddet
0g anerkendte spisesteder.

Den digitale udvikling skaber ogsa muligheder, som en gkologisk turismeindsats kan benytte
sig af. Mange turister planlaegger ferien pa digitale platforme. Turisme- og gkologierhvervet kan
derfor med fordel arbejde med Igsninger, der gar det lettere for den enkelte turist at skraedder-
sy en specifik oplevelse med for eksempel saerlige overnatnings- og spisemuligheder undervejs,
der lever op til vedkommendes behov og krav til for eksempel en ideel og unik cykelferie, en
kanoferie pa Gudenaen, sportsfiskeri pa Fyn, en gastronomisk madoplevelse osv.

Det er erhvervsteamets vurdering, at en dansk gkologisk turismeindsats har et stort potentiale
i forhold til at tiltraekke bade nationale og internationale turister til landdistrikterne. | seerlig grad
de "kgbestaerke" turister". Indsatsen er imidlertid afhaengig af, at savel gkologierhvervet som
turisterhvervet bakker op om indsatsen.

Initiativer

» Der bgr nedsaettes en arbejdsgruppe, der skal kortleegge potentialerne for en gkoturismeindsats i Danmark.
Arbejdsgruppen bgr udover gkologierhvervet og Miljg- og Fadevareministeriet have repraesentation af relevante
turismeaktarer som for eksempel Erhvervsministeriet, Visit Denmark, Dansk Kyst- og Naturturisme, Danske
Regioner og KL.

» (Ikologierhvervet bgr afdaekke, om der er opbakning til at etablere nye lokale og regionale gkoturismeindsatser
og aktiviteter, herunder blandt andet, hvorvidt der er samarbejdsaktgrer uden for gkologierhvervet, der har
interesse i samarbejde om sadanne tiltag, og om der findes eksisterende finansieringsmuligheder til sddanne
indsatser.

« Det gkologiske turismepotentiale bgr synliggares over for danske og udenlandske turister. Det kan for eksempel
ske gennem udvikling eller videreudvikling af digitale lasninger (apps og lignende) i samarbejde med relevante
organisationer. En sadan indsats kan for eksempel synliggare spisesteder med gkologisk spisemaerke.

» Det bgr unders@ges, om der er grundlag for en privat certificeringsordning for agroturisme, hvor gkologi indgar
som et parameter.

« Det gkologiske spisemaeerke bgr designes i nye sprogversioner for at understgtte kommunikation med turister
i Horeca-sektoren. Der bgr ogsa udarbejdes marketingsmateriale pa forskellige sprog for bade spisemaerket og
gkologien i Danmark.

B http//www.hanenno/norsk-okoturisme
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# Anbefaling 24
@kologi skal vaere en driver for
regional og lokal erhvervsudvikling

@kologien har potentiale til at skabe vaekst og udvikling i hele landet, ikke mindst i landdistrikterne,
hvor mange af de gkologiske producenter befinder sig. Allerede i dag er der flere lokale gkologiske
fyrtarne, der viser, hvordan gkologien med succes kan bruges aktivt som driver for udvikling af
lokalomrader. For eksempel har Lejre markedsfart sig som den "den gkologiske kommune”, og
gkologien er et centralt omdrejningspunkt for kommunens erhvervsudvikling.

Andre steder er udviklingen baret af private indsatser - som for eksempel Egholm Folkefarm ved
Aalborg, hvor byens borgere kagber anparter i det lokale gkologiske landbrug og derved bliver med-
ejere af deres egen fgdevareforsyning. Andre steder er lokalt forankrede fgdevarevirksomheder
som for eksempel Knuthenlund, Thise Mejeri, Gram Slot, Fadevarepark Skjern Enge og Naturmeelk
omdrejningspunkter for veekst og erhvervsudvikling i lokalomradet. Et andet eksempel er Mad-
feellesskabet, der skal binde by og land bedre sammen ved at skabe et baeredygtigt fedevare-
system mellem land og by. Her indgar gkologien som et vigtigt element. Madfaellesskabet er et
samarbejde mellem Kgbenhavns Kommune, Bornholm kommune, Lejre kommune, Lolland
Kommune og Region Hovedstaden.

Det er erhvervsteamets vurdering, at gkologien har potentiale til at skabe vaekst og arbejdspladser
i landdistrikterne, og at de gkologiske fyrtarnsprojekter derfor med fordel kan indtaenkes i de kom-
munale og regionale erhvervsudviklingsstrategier.

Initiativer

« Der bgr udarbejdes en casesamling med gode eksempler, som kan tjene som inspirationskilde for bade private
og offentlige aktgrer, der gnsker at bruge gkologien som fundament for lokal og regional udvikling.

- Samarbejdet mellem by og land om en baeredygtig udvikling og fadevareforsyning bgr styrkes. Det kan for
eksempel ske gennem initiativer som Madfzellesskabet.
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# Anbefaling 25
Danmark skal veere kendt
som verdens gkologination

@kologi kan veere med til at styrke Danmarks image som et gregnt og basredygtigt land. @kologien
har potentiale til at blive Danmarks nye eksporteventyr - og til at tiltraekke kreative og innovative
virksomheder og medarbejdere til Danmark, der gnsker at udvikle nye baeredygtige helheds-
lzsninger pa de samfundsudfordringer, som verden star over for. Maske kan gkologien blive
Danmarks nye "vindmglleeventyr". Et eventyr, der samtidig har skabt en stolthed og national
selvforstaelse i Danmark med forteellingen om, at 'vi kan levere baeredygtige losninger pa frem-
tidens udfordringer”.

Den danske position som verdensmester i gkologisk forbrug og innovative markedssamarbejde
om gkologisk vaekst er et godt fundament for at opbygge Danmark som gkologination, og det
harmonerer godt med eksisterende grgnne indsatser som for eksempel “State of green”, der er
et offentligt privat partnerskab mellem ledende aktgrer inden for energi- klima-, vand- og milja-
omradet ™. Der mangler imidlertid en klar profil for den danske f@devareproduktions bidrag til
den grgnne omstilling. Derfor bgr gkologien ogsa indga i det videre arbejde i det nyetablerede
Fadevarepartnerskab.

Der er et stort potentiale ved en mere veerdibaseret tilgang for eksport, fordi Danmark har en
rigtig god historie at forteelle. En historie baseret pa de danske gkologers markedssamarbejde
og resultater, og Danmarks kreative og offensive gkologipolitik, som andre lande inspireres af og
@gnsker know how om. De danske myndigheder og det danske gkologierhverv kan derfor med
fordel i hgjere grad teenke den gkologiske fgdevareproduktion med ind i brandingen af Danmark.
En sadan branding vil have positive effekter bade pa det danske hjemmemarked og pa eksport-
markederne, men ogsa for turisme og det samlede indtryk af Danmark som en gren og baere-
dygtig nation. Samtidig vil dette samspil understatte branding af Danmark som fgrende gko-
logination.

Det er erhvervsteamets vurdering, at den danske fgdevareproduktion har brug for en klar
brandingorienteret profil i forhold til sektorens bidrag til den grgnne omstilling, og at dansk
gkologi har et stort potentiale i forhold til at styrke det danske image som en grgn og beere-
dygtig nation, samtidig med at Danmark fremmer den gkologiske omistilling i andre lande
og derved skaber nye markeder.

' https://stateofgreen.com/en/sectors
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Initiativer

- Danmark bgr brandes som verdens fagrende gkologination. Det kan eksempelvis ske ved at fremhaave vores
lange gkologihistorie, den fremtraedende position som markedsleder pa gkologi og vores gkologiske hospitaler,
bgrnehaver og plejehjem.

« (Jkologien bar vaere en integreret del af den danske fgdevarefortaelling. Det kan eksempelvis ske ved at ggre
fortaellingen om dansk gkologi til en integreret del af det nyetablerede Fadevarepartnerskab.

» (kologierhvervet bgr tilbyde/udbyde radgivning og deling af dansk know how om gkologisk markeds- og politik-
udvikling. Det kan bidrage til udvikling af nye markeder og eksponering af dansk gkologi pa vigtige eksport-
markeder.
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Fakta for gkologien

Naervaerende afsnit giver et overblik over nggletal for gkologiens
udvikling og status i Danmark. De er udvalgt med gje for de sarlige
udfordringer, gkologien star over for, og de indsatsomrader, som
erhvervstemaet fokuserer pa i rapporten.

Konkret fremgar oplysninger om markedet for national afseetning i detailleddet og foodservice,
herunder antal spisemaerker samt import- og eksporttal. Desuden belyses de strukturelle forhold
med udviklingen af det gkologiske areal, gkologernes geografiske placering, antal landmaend,
aldersfordeling samt driftsresultater i udvalgte gkologiske produktionsgrene. Endelig belyses de
parametre, hvor Danmark har en fremtraedende international position.

@kologisk salg i detailleddet

Salget af gkologiske produkter i detailleddet er steget markant de seneste ar. | 2015 udgjorde
salget i detailhandelen knap 7 mia. kroner, hvilket er en stigning pa 12 procent i forhold til 2014.
84 procent af det samlede fgdevaresalg i detailhandlen var i 2015 gkologisk.

Afsaetningen af gkologi i detailleddet har vaeret i vaekst igennem 10 &r, og seerligt de seneste

3 ar har tendensen veeret tydelig. Mere end 70 procent af al gkologi afsaettes igennem detail-
butikker i Danmark.

Figur1
Detailomsaetningen af gkologiske fadevarer i perioden 2005-2015
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Kilde: Danmarks Statistik (OEKO3)
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@kologisk salg i foodservice

Omsaetningen i foodservicesektoren er ogsa i fremgang. | 2015 udgjorde salget af gkologiske fade-
og drikkevarer til foodservice 1,7 mia. kroner, hvilket er en stigning pa 27 procent i forhold til 2014.
76 procent af det samlede foodservicesalg var gkologisk og dermed teet pa den markedsandel
gkologi har i detailleddet. Da foodservice er en relativ ny afsaetningskanal for gkologi i andre lande,
er der ikke sammenlignelig statistik til réadighed, men der er en klar formodning om, at Danmark
ogsa her ligger nr. 1i verden.

Figur 2
Udviklingen i gkologisk foodservice og gkologiske spisemaerker
i perioden 2012-2016
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Kilde: Danmarks Statistik (OEKO?) og Fadevarestyrelsen — Okologiske spisemzerker (hgjre akse)

Der er i marts 2017 ca. 1900 spisesteder, der er godkendt til at anvende det gkologiske spise-
mazerke, heraf har 37 restauranter og 83 caféer spisemaerket.

@kologisk eksport

Eksporten af gkologiske fgdevarer har veeret stigende de sidste 10 ar. | 2015 var den danske
gkologieksport pa naesten 2 mia. kr. Eksporten er saledes steget 15 procent i forhold til 2014,
hvor der blev eksporteret for 1,7 mia. kr.

Hovedparten af eksporten gar til Tyskland. | 2015 blev der eksporteret for 758 mio.kr. til Tyskland

(38 procent af eksport), 397 mio. kr. til Sverige (20 procent af eksport), og 239 mio. kr. til Kina
(12 procent af eksport). 84,7 procent af eksporten gik til EU-lande i 2015.
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Til sammenligning kan det naevnes, at den samlede eksport fra landbruget og agroindustrien var
pa 120 mia. kr. i 2015 (Danmarks Statistik). @kologien udgjorde saledes ca. 1,7 procent af den samle-
de landbrugs- og fadevareeksport fra Danmark. @kologieksporten er mere end syvdoblet pa 10 ar,
og 2015 var det 10. ar i traek, at gkologieksporten steg.

Importen af gkologiske fadevarer var pa 2.4 mia. kr. i 2015 og overstiger eksporten med ca. 417 mio. kr.
Forskellen mellem import og eksport er steget det seneste ar. Danmark importerer primaert frugt
og grgnt. | 2015 importerede Danmark frugt og grgnt for 792 mio. kr, korn for 325 mio. kr. og foder-
stoffer for 294 mio. kr.

Figur3
Eksport og import af gkologiske varer i perioden 2006-2015
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Det gkologiske areal

Det gkologiske produktionsareal var pr. 31. maj 2016 pa 216.794 ha, hvilket svarer til 8] procent af
det samlede landbrugsareal. Det gkologiske produktionsareal fordelte sig i 2016 pa 161972 ha fuldt
omlagt gkologisk areal, 43681 ha som var under omlaegning, og 11141 ha som var planlagt omlagt,
men som endnu ikke havde pabegyndt omlaegningen.

Arealet forventes at stige i de kommende ar. Omlaegning tager 2 ar, hvorfor "omlzegningsbalgen”
farst slar igennem pa markedsudbuddet med forsinket kraft.

Figur4
Udviklingen i det gkologiske produktionsareal og det fuldt omlagte
okologiske areal 1989-2016
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@kologernes geografiske placering

Fordelingen af gkologisk areal pa landsniveau er 6,8 procent af landbrugsarealet. Nedenstaende
figur 5 er angivet fordelingen af det gkologiske areal pa kommunalt niveau. Gul farve indikerer,

at det gkologiske areal har nogenlunde samme andel af landbrugsarealet som pa landsplan.
Figuren illustrerer, at det gkologiske areal relativt set fylder mest i Sgnder-, Midt- og Vestjylland
samt i det nordlige Sjeelland (grenne/lysegrenne omraden). Omvendt udgar de gkologiske arealer
relativt mindre pa Fyn og Sydsjaelland, samt Nordjylland (rede omrader).

Figur5
Andel af gkologisk areal i forhold til landbrugsarealet pr. kommune,
hvor den gule farve repraesenterer landsgennemsnittet "
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V. Opggrelse fra Landbrug- og Fiskeristyrelsen.
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Naeringsstoffer fra gkologiske maelke- og svinebedrifter
Der er et saerligt fokus pa at skaffe adgang til naeringsstoffer til gkologiske landmaend, fordi de
ikke ma bruge kunstg@dning. Mangel pa tilladte naeringsstoffer kan vaere en barriere for gkologisk

landbrug i husdyrfattige omrader.

Nedenstaende figur over, hvor mange gkologiske meelkebedrifter med mere end 20 stk. malke-
kvaeg og svinebedrifter med mere end 200 stk. slagtesvin eller mere end 20 stk. sger, der er
pr. kommune, giver et indtryk af, hvor udviklingen af gkologisk landbrug kan vaere udfordret

af manglende nazaringsstoffer.

Kommuner med hvid farve pa de nedenstaende kort har ingen gkologiske bedrifter med den

pageeldende driftsgren.

Figur6
Andel af gkologiske mzaelkebedrifter
pr. kommune ®
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Figur7
Andel af gkologiske svinebedrifter
pr. kommune
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Den gkologiske landmand
| 2016 var der 3173 gkologiske bedrifter i Danmark. Antallet af gkologiske bedrifter er steget med
20 procent fra 2015 til 2016.

Tabel 1
Antallet af gkologiske bedrifter i perioden 2007-2016

Ar Antal
bedrifter
2007 2.607
2008 2.682
2009 2.626
2010 2.602
2011 2.601
2012 2.680
2013 2.627
2014 2.557
2015 2.636
2016 3173

Det sakaldte "generationsproblem” illustreres af figuren pa modsatte side. Overordnet er det et
problem, at for mange landmaend pga. alder star foran at skulle szelge deres landbrug, og der er
begraensede muligheder for at yngre landmaend kan overtage dem.

Generelt er aldersfordelingen blandt landmaend i Danmark skaevt repraesenteret med 67 procent

af det totale antal landmaend i aldersgruppen 50+ Det samme gar sig geeldende isoleret set for
gkologiske landmaeend.
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Figur 8
Procentvis aldersfordeling af gkologiske og konventionelle landmaend i 2015
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Kilde: Seerudtraek fra Danmarks Statistik u Konventionel u Gkologi

Af ovenstaende figur 8, fremgar det, hvordan aldersfordelingen blandt de gkologiske bedrifter
topper ved ejere mellem 55 og 59 ar. Dette haenger sammen med den store tilgang til gkologien
for 15-20 ar siden, hvor disse gkologer nu er blevet aeldre. Figuren viser samtidig, hvordan de yngre
gkologer i aldersgruppen <30 ar til 39 ar i nogen grad er overrepraesenterede ift. de konventionelle
landmaend.
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Driftsresultat fordelt pa sektorniveau

Muligheden for at drive et gkologisk landbrug pa rentable vilkar er forudsaetningen for at mindske
generationsproblemet i landbruget. Nedenstaende tabel 2 viser udviklingen over 5 ar i drifts-
resultatet for plante-, maelke- og svineproducenter for hhv. gkologiske og konventionelle bedrifter.
Af tabellen fremgar det, at de gkologiske bedrifters driftsresultat generelt er hgjere eller pa niveau
med den konventionelle sektor i hele den 5-arige periode, med undtagelse af 2013, hvor gkologisk
svineavl gav negativt resultat. Saerligt i 2015 fremstar gkologien relativt meget mere lgnsom end
den konventionelle sektor.

Den store forskel skyldes primaert en forggelse af gkotillaegget pa meelk. Dette tillaeg blev forgget
for at opna et gget udbud af gkologisk maelk for at kunne imadekomme en starre efterspgrgsel
fra forbrugerne. Udbuddet af gkologisk svinekad er for lavt i forhold til den stigende efterspargsel,
hvor markedet er mere end marginalt underforsynet. For planteproduktionen fremstar den kon-
ventionelle produktionsform over de 5 ar som mest lgnsom.

Tabel 2
Driftsresultat for ejeraflenning i udvalgte gkologiske
produktionsgrene i perioden 2011-2015 (heltidsbedrifter)

20Mm 2012 2013 2014 2015
Konventionelt landbrug 328 830 757 373 154
Bkologisk landbrug 249 268 296 523 622
Malkekvaeg, konventionelt 10 185 476 710 -58
Malkekvaeg, gkologisk 300 252 445 708 738
Svin, konventionelt 149 927 344 207 385
Svin, gkologisk 997 1230 199 457 2493
Planter, konventionel 231 704 567 471 450
Planter, gkologisk 243 137 234 239 83

Kilde: Danmarks Statistik (JORD2)
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Danmark i internationalt perspektiv

Den danske fgrerposition pa gkologi internationalt males ud fra en sammenligning af markeds-
andelen pa gkologi i detailleddet, og opgares af Forschungsinstitut flr biologischen Landbau (FiBL).
Det europaeiske gkologimarked vokser fortsat og i 2015 steg det med 13 procent og udgjorde 13
mia. Euro. Ifglge FiBL oplevede de fleste EU-lande tocifrede vaekstrater i den gkologiske omsaetning
i detailhandlen og det samlede gkologiske areal voksede med 8 procent og samlet var 12,7 million
ha under gkologisk drift i Europa i 2015.

Danmark er nr. 1i verden malt pa markedsandelen i detailhandlen i 2015. Danmark har en gkologisk
markedsandel pa 84 procent, Schweiz pa 7.7 procent og Luxembourg 75 procent. Malt pa det gko-
logiske forbrug pr. capita ligger Danmark nr. 2 i verden. Schweiz farer med 262 euro, foran Danmark
191 euro og Sverige 177 euro.

Den procentuelle vaekst i afszetningen i detailleddet var stgrst i Spanien (25 procent), efterfulgt af
Irland (23 procent) og Sverige (20 procent). Vaeksten i Danmark var til ssammenligning 12 procent.
Den store vaekst i andre lande kan, med forbehold for et lavt udgangspunkt, vaere en god indikator
for nye interessante eksportmarkeder.

20 FiBL = Das Forschungsinstitut fur biologischen Landbau (FiBL)- http://wwwfibl.org/en/themes/organic-farming-statistics.html

Anbefalinger fra Det gkologiske erhvervsteam | April 2017 55



Det gkologiske erhvervsteam

Anbefalinger fra Det gkologiske erhvervsteam
April 2017

Design: Clienti

Fotos: Lars Skytte og @kologisk Landsforening
Rapporten kan hentes pa www.mfvm.dk




